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P O RT FO L I O  N Z Z

Le groupe de médias NZZ est constitué de 

deux entités distinctes, la Neue Zürcher  

Zeitung AG et la Freie Presse Holding (FPH).

Le domaine d’activités NZZ comprend 

toutes les activités et produits de la maison 

mère, tandis que la FPH regroupe des 

participations dans la St. Galler Tagblatt AG 

et LZ Medien Holding, deux importantes 

maisons de presse dotées d’un fort ancrage 

régional.

La NZZ AG édite et produit des publications 

de qualité bien établies sur le marché, 

des sites Internet ainsi que des formats 

télévisés.

NZZ Libro, maison d’édition de renom, 

appartient également à la NZZ AG.

Les produits de la NZZ s’adressent à un lec-

torat exigeant et aisé qui apprécie l'orienta-

tion et le sérieux de l’information qui lui est 

pro posée et aime aussi se divertir de façon  

intelligente. Un groupe cible particuliè-

rement intéressant pour les partenaires 

publicitaires.

L’entreprise de médias NZZ

NZZ Media Solutions AG est la centrale de 

vente du groupe de médias NZZ. Chargée 

de la commercialisation de la presse 

quotidienne et dominicale et des médias 

régionaux ainsi que des magazines et 

médias en ligne du groupe NZZ, NZZ Media 

Solutions AG est présente sur les régions 

de Zürich et de Suisse centrale et orientale. 

Grâce à cette nouvelle organisation, NZZ 

Media Solutions AG est en mesure d’offrir 

des solutions cross-média transversales, 

ciblées et taillées sur mesure.

Depuis la période de certification 

2012/2013, le tirage contrôlé prend en 

compte les e-papers de façon inchangée. 

L’étude actuelle du lectorat MACH Basic ne 

tient pas encore compte de ces utilisateurs 

numériques.

C’est pourquoi les données relatives au 

lectorat présentent des résultats inférieurs 

à la situation réelle.

L’éditeur a dès lors choisi de présenter 

séparément les utilisateurs numériques 

dès 2014.

Les chiffres du l’ectorat proviennent des  

données de l'éditeur. Celles-ci reposent sur 

le nombre d'utilisateurs des e-papers, les 

téléchargements et les résultats des études 

de marché réalisées à l’interne.

NZZ Media Solutions AG

Nombre de lecteurs
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Le quotidien suisse de qualité au rayonnement international

Depuis sa fondation en 1780, la «Neue Zürcher Zeitung» n’a jamais  cessé de défendre un journalisme  

fondé sur l’objectivité factuelle, en parfaite adéquation avec l’esprit libéral qui la caractérise.  

Plus de 200 journalistes hautement qualifiés sont à l’œuvre à Zurich et quelque 50 correspondants  

en Suisse et à l'étranger. L’actualité est analysée, mise en perspective et commentée.  

La «Neue Zürcher Zeitung» complète les nouvelles avec des informations de fond et permet  

de s’orienter dans le flux mouvant de l’actualité. En sa qualité de marque média moderne,  

la NZZ propose à un lectorat curieux et attentif des contenus payants de grande qualité, disponibles 

en tout temps sur tous les canaux.

La «Neue Zürcher Zeitung» joue un rôle prééminent dans la presse écrite de qualité,  

que ce soit au niveau national ou international.

N E U E  Z Ü R C H E R  Z E I T U N G
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Suppléments spéciaux, thèmes spéciaux  Un aperçu actualisé est disponible en tout temps sur www.nzzmediasolutions.ch

«Z» paraît 8× par an encarté dans la «Neue Zürcher Zeitung» et la «NZZ am Sonntag»

«NZZ Folio» paraît 11× par an encarté dans la «Neue Zürcher Zeitung» 

 (10 tirés à part, 1 numéro double)

«NZZ Campus» paraît 4× par an et est distribué dans plusieurs universités, à l’EPFZ et dans des HES

«NZZ Geschichte» paraît 4× par an et est en vente au numéro ou par abonnement

THÈMES SPÉCIAUX HEBDOMADAIRES, SUPPLÉMENTS SPÉCIAUX ET THÈMES SPÉCIAUX

C O M B I N A I S O N S

M AG A Z I N E

«NZZ BusinessCombi» «NZZ BusinessCombi» est une combinaison de la «Neue Zürcher Zeitung» et Le Temps

«Cityplus» «Cityplus» (www.cityplus.ch) est le combi modulaire suisse

D O N N É E S  M É D I A S 1

Lectora
254 000 personnes

Tirage 

Total  115 100 exemplaires 

Structure 

Hommes 60%, femmes 40%

Prix par page/CML 
Fr. 19 580.–/Fr. 77.09

Leaders 

74 000 personnes (22,2%)

Top Leaders 
30 000 personnes (26,7%)

1 Sources: REMP Bulletin des tirages 2016, MACH Basic 2016-2, MA Leader 2015, données de l’éditeur.

1er cahier International, opinions et débats

2e cahier Suisse, Zurich et région, panorama, météo

3e cahier Economie, bourses et marchés, fonds de placement (mardi-samedi), reflexe

4e cahier Culture et société, culture de ZH (mardi-samedi), radio/tv, sport, manifestations

«NZZ Domizil» (immobilier) le samedi « NZZ Domizil» paraît chaque samedi dans la «Neue Zürcher Zeitung» sous forme de 

cahier séparé

«NZZ Executive»  «NZZ Executive» paraît chaque samedi dans la «Neue Zürcher Zeitung» et chaque 

(emplois) en fin de semaine  dimanche dans la «NZZ am Sonntag» sous forme de cahier séparé

5e cahier, le vendredi  Sujet phare, société, gastronomie, recherche et technique, santé, numérique/mobilité, 

outdoor, voyages

MODE DE PARUTION, CLÔTURE DES ANNONCES ET DES MATÉRIELS D’IMPRESSION
Mode de parution La «Neue Zürcher Zeitung» paraît du lundi au samedi

Clôture des annonces et  deux jours avant la parution, à 14 heures (hormis 3e cahier, Economie) 

des matériels d’impression 3e cahier, Economie: trois jours avant la parution, à 14 heures

ST R U C T U R E  D E  C A H I E R  E T  P L AC E S  D U  M A R C H É

E-Paper:+ 39 000 Lectrices et lecteurs
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SUPPLÉMENTS SPÉCIAUX ET THÈMES SPÉCIAUX DANS LA NEUE ZÜRCHER ZEITUNG

Sous réserve de modifications.

Finance

Thème Date de parution Clôture des  
  annonces

Rétrospective de l’année   

financière 2015/16  4 janvier '16 14 dec. '15

Fonds de placement 28 janvier 14 janvier

Produits dérivés 19 mai   3 mai

Gestion de fortune 15 septembre  1 septembre

Mobilité, Économie et Société

Thème Date de parution Clôture des  
  annonces

Voiture 21 avril   7 avril

Moto  7 mai 22 avril

Ouverture Gothard 24 mai 10 mai

Croix-Rouge suisse 22 juin  8 juin

Art et Culture

Thème  Date de parution Clôture des  
  annonces

Festival de Zurich 28 mai 13 mai

Art Basel 13 juin  30 mai 

Réouverture  

du Musée national 27 juillet 14 juillet

Lucerne Festival 13 août 29 juillet 

Formation

Thème Date de parution Clôture des  
  annonces

Formation I 30 mars 16 mars

Formation II 24 novembre 10 novembre

Voyages et Outdoor

Thème Date de parution Clôture des  
  annonces

Voyages - 27 avril 13 avril 

Salzkammergut 

Voyages - Meran 31 août 17 août
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A N N O N C E S  D E  R EC O M M A N DAT I O N

A N N O N C E S  S O U S  T E X T E

Format fixe Edition suisse Edition globale Format utile Emplacement Mode de 
  Prix nb/couleur Prix nb/couleur     parution 

 2/1 pages 39 180.– 54 250.– 612 × 440 mm 1er, 2e, 3e et 4e cahier lu–sa 

         5e cahier, sur demande ve 

 Pano d’entrée 48 970.– 67 820.– 612 × 440 mm 1er cahier, page 2 et 3 lu–sa

 1/1 page 19 580.– 27 120.– 291 × 440 mm 1er à 5e cahier lu–sa/ve 

  

 1/1 page d’annonces 21 530.– 29 840.– 291 × 440 mm 1ère page d’annonces lu–sa 

 1 1/page Emplacement à droite 24 480.–    291 × 440 mm 1er, 2e et 3e cahier lu–sa 

 1/1 page Verso du cahier 19 580.–    291 × 440 mm verso du 5e cahier ve

 1/2 page largeur 11 750.– 16 280.– 291 × 218 mm 1er à 5e cahier lu–sa/ve 

 

 1/4 page largeur   6 120.–   8 480.– 291 × 108 mm 1er à 5e cahier lu–sa/ve 

 

 1/4 page hauteur   6 120.–   8 480.– 143 × 218 mm 1er à 5e cahier lu–sa/ve 

 

Format fixe  Edition globale Format utile Emplacement  Mode de 
   Prix nb/couleur   parution

 2/2 pages2  34 170.– 612 × 218 mm 1er, 2e et 4e cahier lu–sa 

 

 2/4 pages2  20 500.– 612 × 108 mm 1er, 2e et 4e cahier lu–sa  

  

 1/2 page largeur  17 090.– 291 × 218 mm 1er, 2e, 4e et 5e cahier lu–sa/ve  

   20 170.– 291 × 218 mm 3e cahier, Economie          lu–sa

 1/2 page largeur, page 2 17 940.– 291 × 218 mm 1er cahier, Intern., page 2 lu–sa 

   20 170.– 291 × 218 mm 3e cahier, Economie, page 2 lu–sa

 1/4 page largeur  10 250.– 291 × 108 mm 1er, 2e, 4e et 5e cahier lu–sa/ve 

   12 420.– 291 × 108 mm 3e cahier, Economie  lu–sa 

 1/4 page largeur, page 2 10 830.– 291 × 108 mm 1er cahier, page deux lu–sa 

   13 130.– 291 × 108 mm 3e cahier, Economie  lu–sa

1  Prix des annonces mortuaires = nb/couleur. L’annonce est, dans la mesure du possible, placée dans l’édition globale de la «Neue Zürcher Zeitung».  
Sans garantie toutefois.

2 Annonces panorama ¼ de page et ½ page.

Format individuel/Prix au mm Edition suisse  Edition globale Nombre de colonnes Mode de Type 
d’annonce nb couleur nb couleur  parution

Recommandations 3.99 5.68 5.27 7.51 Tous (sauf 1 ou 9 colonnes) lu–sa

Annonces financières   

(CA, dividendes etc.)   5.27 7.51 Tous (sauf 1 ou 9 colonnes) lu–sa

Annonces mortuaires/remerciements1  3.99  5 ou 10 colonnes lu–sa
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R ÉC L A M E S 

Prix au millimètre Edition globale Format utile Format utile Mode de 
Emplacement nb couleur Format min. Format max. parution

1er cahier, International, en début de rubrique (page 3) 27.03 38.47   54 ×   80 mm 113 × 100 mm lu–sa

1er cahier, International, partie intérieure 27.03 38.47   54 ×   80 mm 172 × sur demande lu–sa

2e cahier, Suisse, en début 27.03 38.47   54 ×   80 mm   54 × 100 mm lu–sa

2e cahier, Suisse, partie intérieure 27.03 38.47   54 ×   30 mm 172 × sur demande lu–sa

2e cahier, Zurich et région, en début 27.03 38.47   54 ×   80 mm 113 × 100 mm lu–sa

2e cahier, Zurich et région, partie intérieure 27.03 38.47   54 ×   30 mm 172 × sur demande lu–sa

2e cahier, Zurich et région, Météo 27.03 38.47   54 × 100 mm   54 × 100 mm lu–sa

3e cahier, Economie, page titre du cahier 37.23 53.00   54 ×   80 mm 113 × 100 mm lu–sa

3e cahier, Economie, partie intérieure 37.23 53.00   54 ×   80 mm 172 × sur demande lu–sa

3e cahier, Economie, placements financiers 37.23 53.00   54 ×   80 mm 113 × sur demande lu

3e cahier, Economie, Finance 37.23 53.00   54 ×   80 mm   54 × 100 mm lu–sa

3e cahier, Economie, Fonds de placements (Ilot)1  16.83 23.96   47 ×   30 mm 143 × sur demande ma–sa

4e cahier, Feuilleton, page titre du cahier 27.03 38.47   54 ×   80 mm   54 × 100 mm  lu–sa

4e cahier, Feuilleton, partie intérieure 27.03 38.47   54 ×   30 mm 113 × sur demande lu–sa

4e cahier, Feuilleton, ZH culture 27.03 38.47   54 ×   30 mm 113 × 100 mm ma–sa

4e cahier, Feuilleton, en début de rubrique Sport 27.03 38.47   54 ×   80 mm 113 × 100 mm lu–sa

(verso du cahier)

5e cahier, Sujet phare 27.03 38.47   54 ×   30 mm 113 × 100 mm   ve

5e cahier, Société, en début 27.03 38.47   54 ×   80 mm 113 × 100 mm   ve

5e cahier, Société, partie intérieure 27.03 38.47   54 ×   30 mm 172 × sur demande   ve

5e cahier, Recherche et technique 27.03 38.47   54 ×   30 mm 172 × sur demande   ve

5e cahier, Numérique/mobilité, en début 27.03 38.47   54 ×   80 mm 113 × 100 mm ve

5e cahier, Outdoor 27.03 38.47   54 ×   80 mm 113 × 100 mm ve

5e cahier, Voyages, en début 27.03 38.47   54 ×   80 mm 113 × 100 mm ve

5e cahier, Voyages, partie intérieure 27.03 38.47   54 ×   30 mm 172 × sur demande   ve

Format individuel/Prix au mm Edition globale Format min. Mode de 
Emplacement nb couleur  parution

1er cahier, rubrique International 6.61  9.34 10 colonnes, haut. min. 80 mm lu–sa

2e cahier, rubrique Suisse et Zurich 6.61  9.34 10 colonnes, haut. min. 60 mm lu–sa

3e cahier, Economie 8.47 11.30 10 colonnes, haut. min. 80 mm lu–sa

4e cahier, Feuilleton et Sport 6.61  9.34 10 colonnes, haut. min. 60 mm lu–sa

5e cahier 6.61  9.34 10 colonnes, haut. min. 60 mm ve

A N N O N C E S  S O U S  T E X T E

1 Ne paraît que dans l’édition suisse.
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E M P L AC E M E N T S  S P ÉC I AU X

Autres formes publicitaires spéciales sur demande.

Format fixe Edition globale Format utile Emplacement Mode de   
  Prix nb/couleur   parution

 Pano central I 28 610.– 257 × 218 mm 1er et 2e cahier lu–sa 

 

 Pano  central II 41 290.– 375 × 268 mm 1er et 2e cahier lu–sa 

 

 Pano central pleine hauteur 50 060.– 257 × 409 mm 1er et 2e cahier lu–sa 

 

 Monolith I 14 540.–  54 × 409 mm 1er, 2e, et 4e cahier lu–sa  

  17 360.–  54 × 409 mm 3e cahier, Economie lu–sa 

  15 260.–  54 × 409 mm 1er cahier, page 2 lu–sa

 Monolith II 29 060.– 113 × 409 mm 1er et 2e cahier lu–sa 

  34 720.– 113 × 409 mm 3e cahier, Economie lu–sa 

  30 510.– 113 × 409 mm 1er cahier, page 2 lu–sa

 Junior Page 18 760.– 172 × 236 mm 1er, 2e, et 4e cahier lu–sa  

  22 350.– 172 × 236 mm 3e cahier, Economie lu–sa 

  19 700.– 172 × 236 mm 1er cahier, page 2 lu–sa

 Junior Page Maxi 20 900.– 231 × 318 mm 1er et 2e cahier lu–sa  

  24 620.– 231 × 318 mm 3e cahier, Economie lu–sa

 1ère page, page titre  5 340.–  54 ×  76 mm 1er cahier lu–sa 

  10 680.– 113 ×  76 mm 1er cahier   lu–sa 

  16 010.– 172 ×  76 mm 1er cahier   lu–sa 

  12 090.– 231 ×  43 mm 1er cahier   lu–sa
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Prix 
Poids Prix/1000 ex. Edition globale en Suisse Split Zurich et région7 Split ville de Zurich7

  Lundi-Vendredi  Samedi Lundi-Vendredi  Samedi Lundi-Vendredi  Samedi

jusqu’à 25 g 303.– 31 808.– 34 080.– 15 052.– 15 620.–   6 248.–   6 816.–

26 jusqu’à 50 g 379.– 39 760.– 42 600.– 18 815.– 19 525.–   7 810.–   8 520.–

51 jusqu’à 75 g 454.– 47 712.– 51 120.– 22 578.– 23 430.–   9 372.– 10 224.–

76 jusqu’à 100 g 509.– 53 424.– 57 240.– 25 281.– 26 235.– 10 494.– 11 448.–

101 jusqu’à 150 g 553.– 58 016.– 62 160.– 27 454.– 28 490.– 11 396.– 12 432.–

plus de 150 g sur demande

– Les prix s’entendent frais de port et coûts techniques compris.

– En plus des frais d’encartage, nous facturons par annonce tierce un forfait de 20% du prix d’une annonce pleine page en quadrichromie. 

– Les prospectus encartés donnent droit au rabais sur le chiffre d’affaires.

P R O S P EC T U S  E N C A RT É S

Mode de parution et tirages 

 Edition globale en Suisse Split Zurich et région7 Split ville de Zurich7

Jour de parution Lundi-Vendredi  Samedi Lundi-Vendredi  Samedi Lundi-Vendredi  Samedi

Tirage (exemplaires à livrer) 105 000 115 000 48 000 50 000 20 000 22 000

Rabais: 15% de rabais de combinaison pour une insertion simultanée dans la «Neue Zürcher Zeitung» et la «NZZ am Sonntag».

1  Hauteur minimale des annonces sous rubrique = 20 mm, Marché automobile = 15 mm.
2 Ne concerne que l’édition intégrale.
3 Avec 30% de rabais supplémentaire pour les rubriques.
4  Les annonces d’occasions, placées le mardi, mercredi ou jeudi, bénéficient d’un rabais de 50% à partir de deux annonces avec le même matériel 

d’impression.
5 L’édition intégrale peut être réservée pour les trois jours de parution (y c. l’édition internationale). Les annonces de clients à l’étranger paraissent automati-

quement dans l’édition intégrale. Le cahier de l’immobilier «NZZ Domizil» paraît le vendredi dans l’édition suisse. Les annonces immobilières sont intégrées 
dans l’édition internationale du journal. 50% de rabais de combinaison sur le tarif de la «NZZ am Sonntag», en cas de réservation simultanée dans la «Neue 
Zürcher Zeitung» et la «NZZ am Sonntag».

6 50% de rabais de combinaison en cas de réservation simultanée dans la «Neue Zürcher Zeitung» et la «NZZ am Sonntag».
7 Pour des raisons logistiques, les exemplaires d’éditions partielles, distribués par la poste, sont fournis sans encarts. Par ailleurs, nous ne pouvons garantir 

que la région choisie sera desservie de manière intégrale et exclusive.

A N N O N C E S  S O U S  R U B R I Q U E 1 

Prix au millimètre Edition suisse  Edition globale Nombre de colonnes Mode de 
Rubrique nb couleur nb couleur (Formats fixes possibles) parution

Formation 3.99 5.68 5.27 7.51 Nombre pair et 5 colonnes  lu/je

Prestations de services 3.99 5.68 5.27 7.51 Nombre pair et 5 colonnes  lu–sa

Marché automobile/navigation/camping1+4 3.99 5.68 5.27 7.51 Nombre pair et 5 colonnes  ma/me/je

Appartements de vacances/locations   5.27 7.51 Nombre pair et 5 colonnes  ve

Marché financier2   5.27 7.51 Tous (sauf 1 et 9 colonnes) lu–sa

Loisirs 3.99 5.68 5.27 7.51 Nombre pair et 5 colonnes  ve

Immobilier5 3.99 5.68 5.27 7.51 Nombre pair et 5 colonnes  lu/me

 tarif séparé    sa  

      («NZZ Domizil»)

Annonce de films3+6 3.99 5.68 5.27 7.51  Nombre pair et 5 colonnes  lu–sa

Marché de l’art/galeries/antiquités3 3.99 5.68 5.27 7.51 Nombre pair et 5 colonnes  lu–sa

Rendez-vous2   5.27 7.51 Nombre pair et 5 colonnes  sa

Offres d’emploi tarif séparé   Tous (sauf 1 et 9 colonnes) sa/di

      («NZZ Executive»)

Tourisme 3.99 5.68 5.27 7.51 Tous (sauf 1 et 9 colonnes) ve

Manifestations3 3.99 5.68 5.27 7.51 Nombre pair et 5 colonnes  lu–sa
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O F F R E  E N  STA N D - BY
Rabais de 40%
Commission d’agence/RACHA, sans droit au rabais supplémentaire 

sur le chiffre d’affaires, le volume n’est pas pris en compte dans le 

calcul du bilan.

Période d’action
Janvier et février, juillet et août

Format
1/1 page, couleur (autres formats fixes selon entente)

Droit de report
Dans le courant de la semaine ouvrable (Lundi-Samedi)

Réservation
Pas de réservation de placement ni de modification de sujet 

à court terme

Clôture des annonces
Une semaine précédant le lundi de la semaine correspondante

Délai de remise des matériels d’impression
Le jeudi précédant la semaine correspondante

O F F R E  W E E K E N D  D E  L A  N Z Z  P O U R  L E S  A N N O N C E S  C O M M E R C I A L E S
Offre weekend No 1
En réservant une annonce pour le vendredi ou le samedi dans la 

«Neue Zürcher Zeitung» ou dans le «NZZ BusinessCombi» ainsi que 

dans la «NZZ am Sonntag», votre annonce paraît gratuitement le 

lundi suivant dans la «Neue Zürcher Zeitung».

Offre weekend No 2
En réservant une annonce pour le vendredi ou le samedi dans la 

«Neue Zürcher Zeitung» ou dans le «NZZ BusinessCombi», vous bé-

néficiez d’un rabais de 50% sur votre annonce le lundi suivant dans 

la «Neue Zürcher Zeitung» ou dans «NZZ BusinessCombi».

Offre weekend No 3
En réservant une annonce dans la «Neue Zürcher Zeitung», vous 

bénéficiez d’un rabais de 50% sur votre annonce le lundi suivant 

dans la «Neue Zürcher Zeitung».

Déroulement
Le client ou son agence réserve au moins une semaine à l’avance 

une annonce pour une semaine déterminée, sans prescriptions de 

placement et laisse NZZ Media Solutions AG décider de la date de 

parution (du lundi au samedi) et de l’emplacement dans le journal. 

En contre partie, le client bénéficie d’un rabais de 40%.

Réservation
L’offre du weekend ne s’applique qu’aux formats fixes.

Les annonces financières ou annonces pour produits financiers 

sont exclues.

L’offre du week-end donne droit au rabais de contrat.

Clôture des annonces et remise des matériels d’impression
Le délai de réservation ou de suspension pour les annonces et les 

matériels d’impression est de deux jours ouvrables avant la paru-

tion à 14 heures.
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Le journal de qualité parmi les publications dominicales  

La «NZZ am Sonntag» associe les valeurs éditoriales de la maison NZZ et les besoins particuliers 

des lectrices et des lecteurs le dimanche. La «NZZ am Sonntag» informe à un haut niveau et de façon approfondie 

sur l’actualité économique, politique, le sport, le savoir, la culture et la société, afin que ses lectrices et lecteurs 

ressortent enrichis de leur lecture.

Les recherches fouillées, le savoir-faire journalistique et les analyses pointues qui font la renommée 

de la «NZZ am Sonntag» apportent aux lecteurs des informations complètes sur l’actualité et les préparent 

à attaquer la nouvelle semaine d’un bon pied. La «NZZ am Sonntag» s’adresse à un public exigeant 

qui souhaite, même le dimanche, disposer d’informations crédibles et sérieuses. 

Avec ses encarts et magazines aux formats innovants et variés, la «NZZ am Sonntag» 

se démarque indéniablement de la concurrence. Elle offre à ses lecteurs des informations approfondies aptes 

à assouvir leur curiosité et aux partenaires commerciaux, des plateformes de communication idéales et 

efficientes en termes de coûts.

 

N Z Z  A M  S O N N T A G
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«Z» paraît 8× par an encarté dans la «Neue Zürcher Zeitung» et la «NZZ am Sonntag»

«Stil» paraît chaque semaine encarté dans la «NZZ am Sonntag»

«Residence» paraît 4× par an encarté dans la «NZZ am Sonntag»

«Frame» paraît 4× par an encarté dans la «NZZ am Sonntag»

«NZZ Campus»  paraît 4× par an et est distribué dans plusieurs universités, à l’EPFZ et dans des HES

«NZZ Geschichte» paraît 4× par an et est en vente au numéro ou par abonnement

C O M B I N A I S O N

E N C A RT S  TA B LO Ï D S

M AG A Z I N E S

«Sonntagspool» Le «Sonntagspool» regroupe la «NZZ am Sonntag», la «Zentralschweiz am Sonntag» et la   

 «Ostschweiz am Sonntag»

«Gesellschaft» paraît chaque semaine encarté dans la «NZZ am Sonntag»

«Bücher am Sonntag» paraît 10× par an encarté dans la «NZZ am Sonntag»

D O N N É E S  M É D I A S 1

Lectorat 
408 000 personnes

Tirage  
Total   121 406 exemplaires

Structure
Hommes 55%, femmes 45%

Prix par page/CML
Fr. 24 120.–/Fr. 59.12

Leaders
91 000 personnes (27,5%)

Top Leaders
36 000 personnes (32,2%)

1 Sources: REMP Bulletin des tirages 2016, MACH Basic 2016-2, MA Leader 2015, données de l’éditeur.

1er cahier Actualité (Internationale et Suisse)

2e cahier Contextes (y c. courrier des lecteurs)

3e cahier Economie/investissements/page immobilière

4e cahier Sport/sport loisirs/mobile

5e cahier Savoir/technique/médècine

6e cahier Culture/météo

«NZZ Executive» (emplois) en fin de semaine «NZZ Executive» paraît chaque samedi sous forme de cahier séparé dans la 

 «Neue Zürcher Zeitung» et chaque dimanche dans la «NZZ am Sonntag»

ST R U C T U R E  D E  C A H I E R  E T  P L AC E S  D U  M A R C H É

M O D E  D E  PA R U T I O N ,  C LÔT U R E  D E S  A N N O N C E S  E T  D E S  M AT É R I E L S 
D ’ I M P R E S S I O N

Mode de parution La «NZZ am Sonntag» paraît chaque dimanche

Clôture des annonces et 
des matériels d’impression Deux jours avant la parution, à 14 heures

E-Paper:+ 32 000 Lectrices etlecteurs



15

Finance

Thème Date de parution Clôture des  
  annonces

Placements et 

prévoyance I 22 mai  6 mai

Produits de placement  9 octobre 23 septembre

Placements et   

prévoyance II  20 novembre   4 novembre

Mobilité, Économie et Société

Thème Date de parution Clôture des  
  annonces

Médecine I 17 avril   1 avril

Gothard 15 mai 29 avril

Commerce de détail 19 juin  3 juin

Dans la fleur de l’âge 18 septembre   2 septembre

Futur énergétique  2 octobre 16 septembre

Voiture 23 octobre   7 octobre

Médecine II 13 novembre 28 octobre

Fondation suisse 23. octobre  7. octobre 

d’études  

(aussi dans Le Temps)

Art et Culture

Thème Date de parution Clôture des 
  annonces

Festival da Jazz  5 juin  20 mai

Zurich Film Festival  11 septembre  19 août

Formation

Thème Date de parution Clôture des 
  annonces

Formation I 20 mars  4 mars

Formation II 16 octobre 30 septembre

Voyages et Outdoor

Thème Date de parution Clôture des 
  annonces

Giardina  6 mars 19 février

Immobilier

Thème Date de parution Clôture des 
  annonces

Swissbau 10 janvier '16 14 décembre '15

Habitat  

& immobilier I 29 mai 13 mai 

Habitat  

& immobilier II 25 septembre   9 septembre

S U P P L É M E N T S  S P ÉC I AU X  E T  T H È M E S  S P ÉC I AU X  DA N S  L A  N Z Z  A M  S O N N TAG

Sous réserve de modifications.
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R ÉC L A M E S 

Prix au millimètre nb couleur Format utile Format utile 
Emplacement   Format min. Format max.

1er cahier 26.55 44.21  55 ×  80 mm 173 × sur demande

3e cahier 24.12 40.17  55 ×  80 mm 173 × sur demande

2e, 4e, 5e et 6e cahier 24.12 40.17  55 ×  30 mm 173 × sur demande

Annonce ilôt (emplacement sur demande) 31.31 52.14  55 ×  80 mm  55 × 110 mm

Emplacement Prix nb/couleur Format utile

Champ réclame page titre  9 980.–   69 ×  90 mm

Champ réclame page des fonds (3e cahier) 2 200.– 114 ×  76 mm

A N N O N C E S  D E  R EC O M M A N DAT I O N

A N N O N C E S  S O U S  T E X T E

Format fixe Emplacement dans le 1er cahier Emplacement du 2e au 6e cahier Format utile   
  Prix nb/couleur Prix nb/couleur  

 2/1 pages 53 070.– 48 250.– 611 × 440 mm 

 

 1/1 page 26 540.– 24 120.– 291 × 440 mm 

 

 1/2 page largeur  14 470.– 291 × 218 mm 

 

 1/4 page largeur   7 540.– 291 × 108 mm 

 

 1/4 page hauteur    7 540.– 143 × 218 mm 

 

Format individuel  Emplacement du 2e au 6e cahier Format utile 
   nb couleur Hauteur min.

Prix au millimètre  4.26 7.10 20 mm, 3e cahier: 80 mm

Format fixe Emplacement dans le 1er cahier Emplacement du 2e au 6e cahier Format utile  
  Prix nb/couleur Prix nb/couleur   

 2/2 pages1   41 550.– 611 × 218 mm 

 2/4 pages1   24 930.– 611 × 108 mm 

 

 1/2 page largeur 22 860.– 20 780.– 291 × 218 mm 

 

 1/4 page largeur 13 710.– 12 460.– 291 × 108 mm 

   

Format individuel Emplacement dans le 1er cahier Emplacement du 2e au 6e cahier Format utile (10 col.) 
  nb couleur nb couleur Hauteur min.

Prix au millimètre 8.15 12.63 7.42 11.48 60 mm, 1er et 3e cahier:   

      80 mm

1 Annonces panorama ¼ et ½ page.
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FO R M AT S  S P ÉC I AU X

Format fixe Prix nb/couleur Format utile Emplacement

 Pano central I 38 290.– 376 × 218 mm 2e au 6e cahier 

 

 Pano central II 45 310.– 376 × 268 mm 2e au 6e cahier 

 

 Pano central pleine hauteur 46 410.– 256 × 406 mm 2e au 6e cahier 

 

 1/1 page, à droite 33 230.– 291 × 440 mm 1er cahier, page 5 

     1er cahier, page 7

 Monolithe I 15 800.–  55 × 406 mm 1er cahier  

  14 790.–  55 × 406 mm 2e au 6e cahier

 Monolithe II 28 070.– 114 × 406 mm 1er cahier 

  26 030.– 114 × 406 mm 2e au 6e cahier

 Junior Page 22 920.– 173 × 268 mm 1er cahier  

  20 840.– 173 × 268 mm 2e au 6e cahier

 

Autres possibilités pour formes publicitaires spéciales sur demande.

A N N O N C E S  S O U S  R U B R I Q U E 1

Prix au millimètre nb couleur Nombre de colonnes Mode de 
Rubrique    parution

Formation 4.26 7.10 Nombre pair et 5 colonnes  di

Prestations de services 4.26 7.10 Nombre pair et 5 colonnes  di

Marché automobile/navigation/camping3 4.26 7.10 Nombre pair et 5 colonnes  di

Appartements de vacances/locations 4.26 7.10 Nombre pair et 5 colonnes  di

Marché financier 4.26 7.10 Toutes (sauf 1 et 9 colonnes) di

Loisirs 4.26 7.10 Nombre pair et 5 colonnes  di

Immobilier4 4.26 7.10 Nombre pair et 5 colonnes  di

Annonce de films2+4 4.26 7.10 Nombre pair et 5 colonnes  di

Marché de l’art/galeries/antiquités2 4.26 7.10 Nombre pair et 5 colonnes  di

Rendez-vous 4.26 7.10 Nombre pair et 5 colonnes  di

Offre d’emplois («NZZ Executive») Tarif séparé Toutes (sauf 1 et 9 colonnes) sa/di

Tourisme 4.26 7.10 Toutes (sauf 1 et 9 colonnes) di

Manifestations2 4.26 7.10 Nombre pair et 5 colonnes di

1 Hauteur minimale pour les annonces sous rubrique = 20 mm, Marché automobile = 15 mm.
2 Avec un rabais supplémentaire de 30% pour les rubriques.
3  Les annonces d’occasions, placées le mardi, mercredi ou jeudi, bénéficient d’un rabais de 50% à partir de deux annonces avec le même matériel 

d’impression.
4  50% de rabais de combinaison en cas d’insertion simultanée dans la «Neue Zürcher Zeitung» et la «NZZ am Sonntag».



18

Prix 
Poids Prix/1000 expl. Prix  

jusqu’à 25 g 400.–  56 832.–

26 jusqu’à 50 g 503.–  71 484.–

51 jusqu’à 75 g 561.–  79 624.–

76 jusqu’à 100 g 630.–  89 392.–

101 jusqu’à 150 g 687.–  97 532.–

plus de 150 g sur demande

– Les prix s’entendent frais de port et coûts techniques compris.

– En plus des frais d’encartage, nous facturons pour les annonces tierces un forfait de 20% du prix d’une annonce pleine page en quadrichromie.

– Les prospectus encartés donnent droit au rabais sur le chiffre d’affaires.

P R O S P EC T U S  E N C A RT É S
Mode de parution et Tirages 
Jour de parution  Tirage (exemplaires à livrer)

dimanche 142 000 exemplaires

Rabais
15% de rabais de combinaison pour l’encartage simultané dans la «Neue Zürcher Zeitung» et la «NZZ am Sonntag».

O F F R E  W E E K E N D  D E  L A  N Z Z  P O U R  L E S  A N N O N C E S  C O M M E R C I A L E S
Offre weekend No 1
En réservant une annonce pour le vendredi ou le samedi dans la 

«Neue Zürcher Zeitung» ou dans le «NZZ BusinessCombi» ainsi que 

dans la «NZZ am Sonntag», votre annonce paraît gratuitement le 

lundi suivant dans la «Neue Zürcher Zeitung».

Offre weekend No 3
En réservant une annonce dans la «NZZ am Sonntag», vous bénéfi-

ciez d’un rabais de 50% sur votre annonce le lundi suivant dans la 

«Neue Zürcher Zeitung».

Réservation
L’offre du weekend ne s’applique qu’aux formats fixes.

Les annonces financières ou annonces pour produits financiers 

sont exclues.

L’offre du weekend donne droit au rabais de contrat.

Clôture des annonces et remise des matériels d’impression
Le délai de réservation ou de suspension pour les annonces et les 

matériels d’impression est de deux jours ouvrables avant la 

parution à 14 heures.
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«NZZ Executive» – le cahier des emplois aux multiples avantages

Le concept de cahier détaché et l’approche rédactionnelle innovante de «NZZ Executive» suscitent une attention 

élevée de la part du lectorat, assurant ainsi un intérêt durable pour les annonces. La structure claire 

des rubriques permet une bonne vue d’ensemble et une orientation rapide.

L’attrayante offre de combinaison avec Le Temps et la possibilité de placer une annonce supplémentaire,

à coût réduit, dans l’édition internationale de la «Neue Zürcher Zeitung», vous offrent une pénétration encore plus large.

Grâce à l’intégration complète, jobs.NZZ.ch atteint directement les lecteurs de notre nouveau site d’infos NZZ.ch 

et offre ainsi un accès direct à un important groupe cible constitué de chercheurs d’emploi passifs dans 

le large segment des spécialistes et des cadres.

N Z Z  E X E C U T I V E
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D O N N É E S  M É D I A S 1

D O N N É E S  M É D I A S  N Z Z  E X EC U T I V E  B U S I N E S S C O M B I 1

V U E  D ’ E N S E M B L E  D U  M A R C H É  D E  L’ E M P LO I

«Neue Zürcher Zeitung» Samedi: cahier de l’emploi «NZZ Executive»

«Neue Zürcher Zeitung»,  
Edition globale Lundi: cahier de l’emploi «Stellenmarkt»

«NZZ am Sonntag» Dimanche: cahier de l’emploi «NZZ Executive»

Le Temps Vendredi: «NZZ Executive», «BusinessCombi»

NZZ Online jobs.NZZ.ch

Clôture des annonces et   
des matériels d’impression (impression) chaque jeudi avant la parution à 14 heures

Lectorat 
553 000 personnes

Tirage
Total  236 916 exemplaires

Lectorat 
650 000 personnes

Tirage 
Total  269 182 exemplaires

Structure
Hommes 57%, femmes 43%

Prix par page/CML
Fr. 27 200.–/Fr. 49.19

Structure
Hommes 57%, femmes 43%

Prix par page/CML
Fr. 33 300.–/Fr. 51.23

Leaders
123 000 personnes (36,9%)

Top Leaders
49 000 personnes (43,1%)

Leaders
147 000 personnes (33,8%)

Top Leaders
60 000 personnes (39,4%)

1 Sources: REMP Bulletin des tirages 2016, MACH Basic 2016-2, MA Leader 2015, données de l’éditeur.

V U E  D ’ E N S E M B L E  D E S  R U B R I Q U E S
Rubriques 1er cahier
Emplacement en 1ère de couverture

Emplacements Premium:

Pages 2 et 3 ainsi que page 5 

(hors rubrique)

Direction d’entreprise, direction générale

Finances

Banques, assurances

Consulting, droit

Administration

Rubriques 2e cahier
Ingénierie, technique

Informatique, télécoms

Chimie, pharma

Affaires sociales, pédagogie

Médecine, santé

Ressources humaines

Marketing, vente

Autres offres d’emploi

Recherche d’emplois

Impressum

E-Paper:+ 58 000 Lectrices etlecteurs
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C A H I E R  D E S  E M P LO I S  N E U E  Z Ü R C H E R  Z E I T U N G  E T  N Z Z  A M  S O N N TAG

Format fixe Edition suisse   Edition internationale Format utile 
  Prix nb Prix couleur Prix nb Prix couleur  
Première page

 1/2 page largeur 14 090.– 16 460.– + 1 175.– + 1 380.– 291 × 215 mm 

 

 1/4 page largeur  7 040.–  8 230.– +  589.– +  690.– 291 × 106 mm 

 

 1/4 page hauteur  7 040.–  8 230.– +  589.– +  690.– 143 × 215 mm 

 

Premium1

 1/1 page 25 620.– 29 920.– + 2 355.– + 2 760.– 291 × 440 mm 

 

 1/2 page largeur 12 810.– 14 960.– + 1 175.– + 1 380.– 291 × 215 mm 

 

 1/4 page largeur  6 400.–  7 480.– +  589.– +  690.– 291 × 106 mm 

 

 1/4 page hauteur  6 400.–  7 480.– +  589.– +  690.– 143 × 215 mm 

 

Standard

 1/1 page 23 300.– 27 200.– + 2 355.– + 2 760.– 291 × 440 mm 

 

 1/2 page largeur 11 650.– 13 600.– + 1 175.– + 1 380.– 291 × 215 mm 

 

 1/4 page largeur  5 830.–  6 800.– +  589.– +  690.– 291 × 106 mm 

 

 1/4 page hauteur  5 830.–  6 800.– +  589.– +  690.– 143 × 215 mm 

   

 

Format individuel (prix au millimètre) nb couleur nb couleur

Standard  5.94 6.79 + 0.60 + 0.68

Demandes d’emploi 4.05 4.05 + 0.42 + 0.42

Annonces commerciales (édition suisse)2 6.36 9.86

 

Emplacements spéciaux format fixe en-tête (prix par parution, couleur) 
Nombre de parutions   Page titre «NZZ Executive» Backpage 2e cahier «NZZ Executive» Format utile

     1 parution  3 190.–   2 680.–  50 × 34 mm

 4 – 12 parutions  2 580.–   2 166.–  50 × 34 mm

13 – 25 parutions  2 060.–   1 755.–  50 × 34 mm

26 – 52 parutions  1 860.–   1 545.–  50 × 34 mm

 

Suite pages d’interviews «NZZ Executive» 

Annonce îlot au sein du texte nb/couleur, surface utile: par parution 2 100.–     50 × 34 mm

 

Rabais spécial

En cas de réservation incluant l’en-tête de la page titre de «NZZ Executive», nous accordons un rabais de 50% sur l’annonce îlot.

1  Emplacements premium sur les pages  2, 3 et 5, sur la 2e page du cahier ainsi que sur la dernière page du 2e cahier. Les pages 1/1 ne sont possibles qu’en 
  page 2 et 3.
2 Cumulé avec le rabais sur le chiffre d’affaires commercial.

Pour les clients étrangers, c’est le prix avec le supplément pour l’édition internationale qui s’applique.
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C A H I E R  D E S  E M P LO I S  N Z Z  E X EC U T I V E  B U S I N E S S C O M B I

Format fixe Edition suisse   Edition internationale Format utile 
  Prix nb Prix couleur Prix nb Prix couleur  
Première page

 1/2 page largeur 19 030.– 21 220.– + 1 175.– + 1 380.– 291 × 215 mm 

 

 1/4 page largeur  9 510.– 10 610.– +  589.– +  690.– 291 × 106 mm 

 

 1/4 page hauteur  9 510.– 10 610.– +  589.– +  690.– 143 × 215 mm 

 

Premium1

 1/1 page 31 850.– 35 810.– + 2 355.– + 2 760.– 291 × 440 mm 

 

 1/2 page largeur 17 860.– 19 840.– + 1 175.– + 1 380.– 291 × 215 mm 

 

 1/4 page largeur  8 920.–  9 920.– +  589.– +  690.– 291 × 106 mm 

 

 1/4 page hauteur  8 920.–  9 920.– +  589.– +  690.– 143 × 215 mm 

 

Standard

 1/1 page 29 720.– 33 330.– + 2 355.– + 2 760.– 291 × 440 mm 

 

 1/2 page largeur 16 790.– 18 580.– + 1 175.– + 1 380.– 291 × 215 mm 

 

 1/4 page largeur  8 400.–  9 290.– +  589.– +  690.– 291 × 106 mm 

 

 1/4 page hauteur  8 400.–  9 290.– +  589.– +  690.– 143 × 215 mm 

   

 

Format individuel (prix au millimètre) nb couleur nb couleur

Standard  8.22 9.01 + 0.60 + 0.68

Demandes d’emploi 5.15 5.15 + 0.42 + 0.42

1  Emplacements premium sur les pages 2, 3 et 5, sur la 2e page du cahier ainsi que sur la dernière page du 2e cahier. Les pages 1/1 ne sont possibles qu’en 
page 2 et 3.

Pour les clients étrangers, c’est le prix avec le supplément pour l’édition internationale qui s’applique.
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O F F R E  S P ÉC I A L E :  S EC U R I T Y- PAC K AG E

P R I X  S EC U R I T Y- PAC K AG E

Offre 1 (en cas de réservation simultanée des deux insertions)

–  Lorsque vous réservez une annonce d’offre d’emploi, la même 

annonce paraît encore une fois, en l’espace de six semaines,  

dans le cahier des emplois «NZZ Executive».

–  En cas de réservation du Security-Package avant la première 

insertion, l’insertion supplémentaire fait l’objet d’une majoration 

de 25% seulement.

–  Ce package est uniquement valable dans le cadre des offres  

d’emploi.

Offre 2  (en cas de réservation consécutive de la seconde insertion)

–  Lorsque vous placez une offre d’emploi, la même annonce béné-

ficie d’une insertion supplémentaire, en l’espace de six semaines, 

dans le cahier des emplois «NZZ Executive».

–  En cas de réservation consécutive, un rabais de 50% est accordé 

pour la seconde insertion en l’espace de 6 semaines.

–  Ce package est uniquement valable dans le cadre des offres d’em-

ploi.

1ère insertion 2e insertion

 Prix  Réduction
 125%  100%

1ère insertion 2e insertion

 Prix  Réduction
 100%  50%

Durée 6 semaines Durée 6 semaines 

  Prix réservation 

Security-Package

  Remise sur le prix 

de la 2e insertion

  Prix réservation  

Security-Package

  Remise sur le prix  

de la 2e insertion  

(réservée après 

coup)

Maximisez l’efficacité de votre offre d’emploi grâce au multiplicateur de réponses.

 

Format fixe première page «NZZ Executive»1 «NZZ Executive»1 Edition totale2 Edition totale2  
 nb couleur nb couleur

1/2 page largeur  17 610.– 20 580.– + 1 470.– + 1 725.–

1/4 page largeur   8 800.– 10 290.– +  736.– +  863.–

1/4 page hauteur  8 800.– 10 290.– +  736.– +  863.–

 

Format fixe Premium3

1/1 page  32 030.– 37 400.– + 2 945.– + 3 450.–

1/2 page largeur  16 010.– 18 700.– + 1 470.– + 1 725.–

1/4 page largeur   8 000.–  9 350.– +  736.– +  863.–

1/4 page hauteur  8 000.–  9 350.– +  736.– +  863.–

 

Format fixe Standard

1/1 page  29 130.– 34 000.– + 2 945.– + 3 450.–

1/2 page largeur  14 560.– 17 000.– + 1 470.– + 1 725.–

1/4 page largeur   7 290.–  8 500.– +  736.– +  863.–

1/4 page hauteur  7 290.–  8 500.– +  736.– +  863.–

 

Format individuel 
(prix au millimètre) nb couleur nb couleur

Standard 7.42 8.49 + 0.75 + 0.85

1 «NZZ Executive» paraît chaque samedi dans la «Neue Zürcher Zeitung» ainsi que dans la «NZZ am Sonntag».
2 Parution supplémentaire dans l’édition internationale de la «Neue Zürcher Zeitung» (lundi).
3 Emplacements premium sur les pages  2, 3 et 5, sur la 2e page du cahier ainsi que sur la dernière page du 2e cahier. Les pages 1/1 ne sont possibles qu’en 

page 2 et 3.

Pour les clients étrangers, c’est le prix avec le supplément pour l’édition internationale qui s’applique.

Avantages
– Vous avez l’opportunité de trouver les meilleurs candidats pour le poste à pourvoir, sur une durée de plusieurs semaines.

– Vous affichez une présence accrue sur le marché, en doublant votre présence par insertion.

– Votre offre d’emploi paraît deux fois en l’espace de 6 semaines.
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R A BA I S  O F F R E S  D ’ E M P LO I

J O B S . N Z Z .C H

Annonce à l’unité
Une annonce sur jobs.NZZ.ch, durée 30 jours Fr. 700.–

Abos/packages
Pour que vos offres d’emploi bénéficient d’une attention optimale 

de la part des chercheurs d’emploi passifs, nous vous conseillons 

une présence annuelle sur jobs.NZZ.ch. A cet effet, nous proposons 

diverses possibilités d’abon nement ou composons à votre intention 

un package conçu sur mesure, avec diverses options. N’hésitez pas 

à nous appeler au 044 258 13 15 pour un conseil individuel 

ou faites-nous parvenir votre demande via jobs@nzz.ch.

Grâce à l’intégration en profondeur dans le portail d’infos de la 

«Neue Zürcher Zeitung», vos annonces atteignent directement 

les lecteurs de NZZ.ch.

Vous profitez de plus de 10 millions de visites mensuelles du site 

et atteignez des personnes hautement qualifiées (plus de 90% avec 

une formation supérieure et dans le segment des spécialistes), 

susceptibles de profiter à votre entreprise.

Combinaison
Vous pouvez combiner votre annonce papier avec une annonce 

en ligne.

 
Supplément pour l’annonce
1 annonce sur jobs.NZZ.ch, durée 30 jours Fr. 525.–

Ne réduisez pas votre recrutement au marché des chercheurs 

d’emploi actifs. Grâce à jobs.NZZ.ch, vous étendez la pénétration de 

vos annonces au marché des chercheurs d’emploi passifs. Vous êtes 

ainsi sûrs d’atteindre le candidat le mieux qualifié pour le poste va-

cant. Vos offres d’emploi sont bien entendu directement optimisées 

pour les appareils mobiles et présentes dans la NewsAPP NZZ pour 

smartphones de iTunes (iOS) et Google Play (Android).

Montant Rabais

 20 000. – 2%

 50 000.– 3%

100 000.– 4%

200 000.– 5%

Montant Rabais

300 000.– 6%

500 000.– 7%

800 000.– 8%

Montant Rabais

1 000 000.–  9%

1 250 000.– 10%

1 500 000.– 11%

Conditions:
Valable pour toutes les annonces dans «NZZ Executive», même en cas de changement de format ou de sujet, durée un an.

Combinez la publicité print et en ligne, en reliant votre job-teaser 

de l’édition papier avec votre annonce en ligne. Le job teaser appa-

raît sous le texte.

Date de parution Jeudi

Clôture des annonces Lundi

Contenus  Nom de la société/Logo d’entreprise en

 couleur/Intitulé du poste/Lieu de travail/ 

 CR code/Job ID

 

Prix unitaire  (y c. production des matériels d’impression)

Job-teaser papier pour un abonnement Emplois  

existant, en ligne Fr. 1800.–

Prix combi  (y c. production des matériels d’impression)

Annonce unique en ligne et job-teaser papier Fr. 2200.–

J O B-T E A S E R
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«NZZ Domizil» – le cahier de l’immobilier de la «Neue Zürcher Zeitung»

Depuis 2016 «NZZ Domizil» paraît chaque samedi sous forme de cahier séparé 

dans la «Neue Zürcher Zeitung». 

Avec une partie rédactionnelle élargie qui s’adresse aussi bien aux propriétaires privés 

qu’aux spécialistes de la branche, «NZZ Domizil» renforce sa position dominante 

dans les publications consacrées à l’immobilier.

N Z Z  D O M I Z I L
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D O N N É E S  M É D I A S 1

Lectorat  
254 000 personnes

Tirage
Total  115 510 exemplaires

Structure
Hommes 60%, femmes 40%

Prix par page/CML
Fr. 19 200.–/Fr. 75.59

Leaders
74 000 personnes (22,2%)

Top Leaders
30 000 personnes (26,7%)

1 Sources: REMP Bulletin des tirages 2016, MACH Basic 2016-2, MA Leader 2015, données de l’éditeur.
2 Les rabais ne sont valables que pour les annonces commerciales, à l’exclusion des biens immobiliers.

V U E  D ’ E N S E M B L E  D U  M A R C H É  I M M O B I L I E R

S U P P L É M E N T S  « H A B I TAT  &  I M M O B I L I E R »

«Neue Zürcher Zeitung» Lundi et mercredi: rubrique immobilier 

 Samedi: cahier de l’immobilier «NZZ Domizil»

«NZZ am Sonntag» Rubrique immobilier

«Residence» Le magazine «Residence» paraît 4× par an encarté dans la «NZZ am Sonntag» 

 Vous trouverez des informations détaillées sous le chapitre «Residence» de ce document 

Clôture des annonces et Rubrique immobilier: deux jours avant la parution à 14 heures 

des matériels d’impression «NZZ Domizil»: le jeudi avant la parution à 14 heures

Date de parution   Clôture des annonces   Clôture des matériels d’impression   Titre

29 mai  13 mai 20 mai  «NZZ am Sonntag»

25 septembre    9 septembre  16 septembre «NZZ am Sonntag»

La clôture des annonces concerne les annonces commerciales. 

Les annonces de biens immobiliers sont soumises aux délais de remise des matériels d’impression, à 12 heures.

R A BA I S  S P EC I AU X
En cas de réservation simultanée de deux suppléments dans la «Neue Zürcher Zeitung» et/ou la «NZZ am Sonntag», vous profitez d’un 

rabais2 de 10% et dès quatre réservations d’un rabais2 de 20%.

E-Paper:+ 39 000 Lectrices etlecteurs

Sous réserve de modifications.
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E M P L AC E M E N T  DA N S  L A  N E U E  Z Ü R C H E R  Z E I T U N G 1

E M P L AC E M E N T  DA N S  L A  N Z Z  A M  S O N N TAG  ( R U B R I Q U E  I M M O B I L I E R ) 2

Format fixe Edition suisse   Edition globale Format utile 
  Prix nb/couleur Prix nb/couleur 

 1/1 page 19 200.–  26 590.–  291 × 440 mm 

 

 1/2 page largeur 11 520.–  15 960.–  291 × 218 mm 

 1/4 page largeur  6 000.–    8 310.–  291 × 108 mm 

 

 1/4 page hauteur  6 000.–    8 310.–  143 × 218 mm 

   

 

Format individuel nb couleur nb couleur

Prix au millimètre   3.91 5.57 5.17 7.36 

 

 

Formats spéciaux, cahier de l’immobilier Edition suisse    Format utile 
  Prix nb/couleur 

Champ réclame page titre, en haut à droite  2 245.–      55  ×  34 mm

Page 3, champ réclame  2 580.–     54  ×  60 mm

Page titre, 1/4 page largeur, sous texte 10 050.–    291 × 108 mm

Page 3, 1/4 page largeur, sous texte 10 050.–    291 × 108 mm

Format fixe Prix nb/couleur Format utile

 1/1 page 24 120.–  291 × 440 mm 

 

 1/2 page largeur 14 470.–  291 × 218 mm 

 

 1/4 page largeur  7 540.–  291 × 108 mm 

 1/4 page hauteur  7 540.–  143 × 218 mm 

   

 
Format individuel nb couleur

Prix au millimètre 4.26 7.10

1 Parution le lundi, mercredi et dimanche dans la rubrique de l’immobilier ainsi que le samedi dans le cahier de l’immobilier «NZZ Domizil».
2 En cas d’insertion le lundi, le mercredi et le samedi, vous obtenez un rabais de 50% sur l’annonce dans la «NZZ am Sonntag» (même semaine).
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L’ I M M O B I L I E R  DA N S  L E  M AG A Z I N E  R E S I D E N C E
«Residence» – le magazine de l’habitat et de l’immobilier – propose encore d’autres offres publicitaires attrayantes pour les biens  

d’exception, les offres de location et de vente en Suisse et à l’étranger. D’autres informations vous attendent dans le chapitre «Residence»  

de ce dossier.
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Le magazine mensuel de la «Neue Zürcher Zeitung»

L’espace couvert par le «NZZ Folio» comprend des thèmes pertinents et intéressants  

qui élargissent l’horizon des lecteurs. A une époque où l’éphémère domine, le magazine mise sur  

une réflexion de fond. Etablir des relations, analyser les contextes, présenter la diversité d’un phénomène, tel est sa 

ligne rédactionnelle. Le «NZZ Folio» poursuit infatigablement l’objectif, outre des recherches approfondies,  

d’offrir une lecture passionnante, accessible et inspirante. 

En septembre 2016, «NZZ Folio» a célèbré son 25e anniversaire et s'est présenté sous un nouveau jour. 

Le magazine publié sur un papier de qualité nouvelle, dans un format plus petit et avec 

un plus grand nombre de pages.

Avec le développement de la partie monothématique et le lancement de nouvelles colonnes,

le magazine mensuel de la «Neue Zürcher Zeitung» aborde des sujets d’actualité pertinents

et atteint ainsi une puissance narrative extraordinaire.

N Z Z  F O L I O
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M O D E  D E  PA R U T I O N

V U E  D ’ E N S E M B L E  D E S  R U B R I Q U E S

D O N N É E S  M É D I A S 1

Thème Date de parution Clôture des annonces Clôture des matériels 

Idées commerciales 4 janvier   9 décembre '15 15 décembre '15

Au paradis 1 février   6 janvier  14 janvier 

En haut et en bas (hiérarchies) 7 mars 10 février 18 février

Intelligence artificielle  4 avril   9 mars 17 mars

Chine 2 mai   6 avril 14 avril

VIP – comment devenir quelqu’un de spécial 6 juin 11 mai 19 mai

La vache 4 juillet   8 juin 16 juin

Les Musulmans en Suisse 2 août   6 juillet 14 juillet

Pères 5 septembre 10 août 18 août

Moins, c’est mieux 3 octobre   7 septembre 15 septembre

Nous sommes le peuple 7 novembre 12 octobre 20 octobre

Ce qu’apporte 2017 – des précurseurs &  

des idées nouvelles 

(Numéro double décembre/janvier) 5 décembre    9 novembre 17 novembre

Rubrique Contenu

Cheers! Entretien avec des barmen du monde entier: comment ils servent leurs hôtes et ce que ces derniers leur 

 révèlent

Apprendre à aimer Des écrivains hommes et femmes racontent des instants où ils ont compris quelque chose à l’amour

Au tribunal Lorsque le juge est face à du menu fretin et de gros requins: incursion dans les bas-fonds secrets de la Suisse

L’univers des marchandises Nos produits d’usage quotidien, témoins inattendus de l’état de notre société

L’expérimentation Expériences folles, inédites et mémorables dans tous les domaines scientifiques

Qui habite là? Une psychologue et un architecte d’intérieur examinent des photos d’appartements et spéculent sur leurs   

 occupants 

Lectorat 
339 400 personnes

Tirage
Total   120 000 exemplaires

Prix par page/TLP
Fr. 23 440.–/Fr. 69.06

1 Sources: données de l’éditeur. 

E-Paper:+ 39 000 Lectrices etlecteurs

Sous réserve de modifications.



31

FO R M AT S  F I X E S  E T  E M P L AC E M E N T S  S P ÉC I AU X

Format fixe Prix Format utile Franc-bord1

 2/1 pages  46 890.– 376 × 237 mm 400 × 265 mm 

 

 2/2 pages2 25 870.– 376 × 116 mm 400 × 130 mm 

 

 1/1 page  23 440.– 166 × 237 mm 200 × 265 mm 

 

 1/2 page largeur2 14 050.– 166 × 116 mm 200 × 130 mm 

 

 1/2 page hauteur2 14 050.–  80 × 237 mm  92 × 265 mm 

 

 1/3 page largeur2 11 160.– 166 ×  77 mm 

  

 1/3 page hauteur2  11 160.–  52 × 237 mm  64 × 265 mm 

  

 1/4 page largeur2   8 550.– 166 ×  57 mm 

  

 1/4 page hauteur2   8 550.–  80 × 116 mm 

 

 Pano central I2 21 080.– 166 × 116 mm 

 

 Pano central II2 28 120.– 166 × 176 mm 

 

Emplacement spécial Prix

2e de couverture et page 3 50 380.–

4e de couverture 29 460.–

1/1 page en face des rubriques devant 25 580.–

 
Formats spéciales 

sur demande

 

Autres formes publicitaires spéciales sur demande.

1 Plus 3 mm de rognure par page.
2 Les fractions de pages sont placées sous le texte.   
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E N C A RT S

Tirage 
 Total 

Exemplaires à livrer 125 000 

 

Ecarts libres1 
Poids Total  Format min. Format max.

jusqu’à 50 g 41 820.–  105 × 148 mm 180 × 250 mm

50 jusqu’à 100 g 46 410.–  105 × 148 mm 180 × 250 mm

 

Encarts collés (+ 1/1 page 23 440.–) 

Poids Carte1 Fascicule1 Format min. Format max.

jusqu’à 25 g 18 870.– 22 270.–  54 ×  50 mm 180 × 250 mm

jusqu’à 50 g  23 970.–  54 ×  50 mm 180 × 250 mm

Les possibilités d’encarts collés dépendent du volume /de la structure de la feuille. 

 

Sachet (+ 1/1 page 23 440.–) 

 Total1  Format min. Format max.

 28 390.–   54 ×  50 mm 180 × 250 mm

 

Encarts agrafés 
Poids Total1  Format min. Format max.

jusqu’à 25 g 40 120.–  100 × 140 mm 200 × 265 mm

jusqu’à 50 g 41 480.–  100 × 140 mm 200 × 265 mm

D I ST R I B U T I O N

R E S E RVAT I O N S

«NZZ Folio» paraît chaque premier lundi du mois (exclusive janvier); il est joint à la «Neue Zürcher  Zeitung» (édition suisse) et aussi  

proposé aux abonnés de la «Neue Zürcher Zeitung» à l’étranger. Le magazine peut en outre faire l’objet d’un abonnement  distinct,  

au kiosques et ainsi que sous forme électronique avec la nouvelle application de la NZZ.

Les réservations ont valeur de préféren ces d’emplacement. Après réservation  d’em pla cements spéciaux, la commande devrait idéalement 

suivre un mois avant la clôture des annonces. A défaut, les meilleurs emplacements sont libérés. Les réservations d’emplacements sont 

confirmées dans l’ordre de réception des commandes. En cas de demandes ulté rieures, l’emplacement souhaité ne peut être garanti. 

1 Coûts techniques en sus.
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«Z» – die Substanz des Stils

«Z» s’adresse à un lectorat à la fois intelligent et doté d’un pouvoir d’achat élevé en quête de biens 

de consommation et de prestations haut de gamme. Il se distingue par sa pénétration élevée 

et son format spécial, unique en Suisse. 

«Z» paraît huit fois par an, encarté dans l’édition du samedi de la «Neue Zürcher Zeitung» 

ainsi que dans la «NZZ am Sonntag». 

Z
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M O D E  D E  PA R U T I O N

D O N N É E S  M É D I A S 1

Thème Date de parution Clôture des annonces Clôture des matériels

Mode de printemps    5/6 mars  3 février 16 février

Montres & bijoux 16/17 avril 16 mars 29 mars

Design d’intérieur 21/22 mai 20 avril  3 mai

Auto/voyages  11/12 juin 11 mai 24 mai

Mode d’automne    3/4 septembre  3 août 16 août

Beauté & bien-être     8/9 octobre  7 septembre 20 septembre

Accessoires    5/6 novembre  5 octobre 18 octobre

Cadeaux    3/4 décembre   2 novembre 15 novembre

1 Sources: REMP Bulletin des tirages 2016, MACH Basic 2016-2, MA Leader 2015, données de l’éditeur.

 Lectorat 
554 000 personnes

Tirage 
Total   236 916 exemplaires

Structure
Hommes 57%, femmes 43%

Prix par page/CML
Fr. 29 500.–/Fr. 53.25

Leaders
123 000 personnes (36,9%)

Top Leaders
49 000 personnes (43,1%)

V U E  D ’ E N S E M B L E  D E S  R U B R I Q U E S

Rubriques pour emplacements Premium   Contenu

Objet  Le produit du mois mis en scène et photographié

Contenu 

Zeitgeist – Nouveautés de Suissez  Trouvailles en lien avec l’art de vivre (mode/design/art/hôtels)

Zeitgeist – Nouveautés du monde entier Découvertes de l’étranger

Zeitgeist – Produit Kaléidoscope de montres, bijoux, sacs etc. stylés

Zeitgeist – Beauté Produits décoratifs et parfumés de l’univers de la beauté, le nec plus ultra en matière  

 de spas et de soins

Portrait  Les facettes d’une entreprise ou d’une personne au moyen de mots, de photos et de chiffres

Report     Compte rendu d’un défilé de mode, salon de l’horlogerie et bijouterie etc. 

ou  Manufacture  Visite d’atelier chez un artisan

Entretien   Interview d’une personnalité du monde de la mode, du design, de l’art

Autres rubriques

Ingrédients              Le produit de la saison avec recettes et astuces

A table Que trouvait-on sur la table de Coco Chanel ? «Z» présente la déco de table et les menus 

 pour des personnalités connues

Destination Lieux chargés de nostalgie, «places to be» et une destination d’exception

Lumières de la ville Secrets d’initiés sur les métropoles les plus belles et branchées du monde

Table ronde Un thème, six opinions

Citation Une citation actuelle, marquante ou amusante d’un contemporain important, choisie et 

 commentée

E-Paper:+ 58 000 Lectrices etlecteurs

Sous réserve de modifications.
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FO R M AT S  F I X E S  E T  E M P L AC E M E N T S  S P ÉC I AU X

Format fixe Prix Format utile Franc-bord1

 2/1 pages  62 540.– 526 × 355 mm 556 × 400 mm 

 

 2/2 pages2 36 880.– 526 × 175 mm 556 × 196 mm 

 

 2/3 pages2 28 030.– 526 × 116 mm 556 × 134 mm 

 

 1/1 page  29 500.– 243 × 355 mm 278 × 400 mm 

 

 1/2 page largeur2 18 440.– 243 × 175 mm 278 × 196 mm 

 

 1/2 page hauteur2 18 440.– 119 × 355 mm 138 × 400 mm 

 

 1/3 page largeur2  14 015.– 243 × 116 mm 278 × 134 mm 

 

 1/3 page hauteur2 14 015.–   78 × 355 mm   93 × 400 mm 

 1/4 page largeur2   9 590.– 243 ×  87 mm 278 ×  95 mm 

 

 1/4 page hauteur2   9 590.–  57 × 355 mm  74 × 400 mm 

 

 Pano central I2 27 660.–  119 × 176 mm 

  

 Pano central II2 35 400.– 243 × 264 mm 

 

 

Emplacement spécial Prix 

2e de couverture 35 400.– 

2e de couverture et page 3 70 800.– 

4e de couverture 38 350.– 

1/1 page jouxtant Objet et Contenue 34 000.– 

1/1 page face aux rubriques devant (1ère moitié de cahier) 32 450.– 

Boulevard d’annonces sur demande

 

1 Plus 3 mm de rognure par page. 
2 Les fractions de page sont placées sous le texte.
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E N C A RT S

D I ST R I B U T I O N

R É S E RVAT I O N S

«Z» est encarté le samedi dans la «Neue Zürcher Zeitung» et le dimanche dans la «NZZ am Sonntag». Il est par ailleurs présent dans des 

hôtels 4 et 5 étoiles en Suisse, dans les business lounges des aéroports de Zurich et Bâle, dans une sélection d’événements et ainsi que sous 

forme électronique avec la nouvelle application de la NZZ.

Nous acceptons très volontiers les souhaits d’emplacement lors des réservations. Pour les emplacements spéciaux, nous vous prions de 

noter que lorsque la réservation a abouti, la commande doit nous parvenir dans l’idéal un mois avant la clôture des annonces. En cas 

contraire, nous libérons l’emplacement en concertation avec vous. Les réservations sont confirmées par ordre d’arrivée des commandes.

Tirage 
 Total

Exemplaires à livrer 257 000

 

Encarts collés (+ 1/1 page 29 500.–) 

 Carte1  Fascicule1

Encart collé, quadrichrome 31 080.–  36 680.–

 

Sachet (+ 1/1 page 29 500.–) 

 Prix1  

Sachet, quadrichrome 59 080.–

 

Encarts agrafés 
Poids Prix1 Format min. Format max.

jusqu’à 50 g 66 080.– 105 × 148 mm 272 × 400 mm

1 Coûts techniques en sus.
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Stil» – das Magazin für Lebensart

Le magazine «Stil» de la «NZZ am Sonntag» présente le style de vie d’aujourd’hui sous toutes ses facettes. 

Il offre à un lectorat sensible au style et doté d’un pouvoir d’achat élevé la possibilité de s’orienter 

dans le monde riche et varié de l’art de vivre – de façon fiable, réfléchie, enrichissante. Les lectrices et lecteurs 

de «Stil» plongent avec délice dans les évaluations et conseils les plus divers, sans oublier les reportages, 

opinions et chroniques dans l’esprit qui sied à un magazine.

S T I L
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M O D E  D E  PA R U T I O N

D O N N É E S  M É D I A S 1

«Stil» spécial Date de parution Clôture des annonces Clôture des matériels 
   d’impression

Croisière 10 janvier '16 21 Dezember '15  4 janvier '16

Mariage 17 janvier   7 janvier 11 janvier

Jour de la Saint-Valentin   7 février 28 janvier   1 février

Voyages 21 février 11 février 15 février

Automobile (Salon de Genève)   6 mars 25 février 29 février

Mode (Printemps/Été) 13 mars   3 mars   7 mars

Beauté (Fitness)   3 avril 21 mars 24 mars

Outdoor (Vélo) 17 avril   7 avril 11 avril

Santé  1 mai 21 avril 25 avril

Design d’intérieur   8 mai 28 avril   2 mai

Suisse 15 mai   4 mai   9 mai

Croisière 28 août 18 août 22 août

Beauté (Santé)   4 septembre 25 août 29 août

Mode (Automne/Hiver) 18 septembre   8 septembre 12 septembre

Voyages   2 octobre 22 septembre 26 septembre

Design d’intérieur   9 octobre 29 septembre   3 octobre

Beauté (Hiver) 16 octobre   6 octobre 10 octobre

Vin & plaisir* 30 octobre 20 octobre 24 octobre

Sports d’hiver 20 novembre 10 novembre 14 novembre

Shopping 27 novembre 17 novembre 21 novembre

Plaisir 11 décembre    1 décembre    5 décembre 
 
Sous réserve de modifications.

Le magazine «Stil» paraît chaque dimanche encarté dans la «NZZ am Sonntag» (avec 20 éditions en tant «Stil» spécial). Clôture des  

annonces: le jeudi, 10 jours avant la parution, à 12 heures. Clôture des matériels d’impression: le lundi avant la parution, à 14 heures.

* Cette édition spéciale sera exceptionnellement jointe aux éditions dominicales «NZZ am Sonntag», «Zentralschweiz am Sonntag» et «Ostschweiz am Sonntag».
1 Sources: REMP Bulletin des tirages 2016, MACH Basic 2016-2, MA Leader 2015, données de l’éditeur.

Lectorat 
408 000 personnes

Tirage
Total   121 406 exemplaires

Structure
Hommes 55%, femmes 45%

Prix par page/CML
Fr. 15 600.–/Fr. 38.24

Leaders
91 000 personnes (27,5%)

Top Leaders
36 000 personnes (32,2%)

V U E  D ’ E N S E M B L E  D E S  R U B R I Q U E S

Le magazine «Stil» s’immerge chaque dimanche dans l’univers coloré de l’art de vivre et s’intéresse à un éventail de thèmes très large 

dans les rubriques: «Radar du style», «Saveurs», «Voyages», «Tools» et «Sorties du dimanche»:

Mode 

Design 

Beauté 

Wellness 

Auto

Gadgets 

Montres 

Voyages

Loisirs 

Outdoor

Culture 

Art

Expositions 

Architecture 

People

E-Paper:+ 32 000 Lectrices etlecteurs
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FO R M AT S  F I X E S  E T  E M P L AC E M E N T S  S P ÉC I AU X

Format fixe Prix Format utile Franc-bord1

 2/1 pages  31 300.– 440 × 272 mm 460 × 297 mm 

 

 2/2 pages2 18 720.– 440 × 134 mm 460 × 146 mm 

 

 2/4 pages2 12 480.– 440 ×  66 mm 460 ×  70 mm 

 

 1/1 page  15 600.– 210 × 272 mm 230 × 297 mm 

 

 1/2 page largeur2  9 360.– 210 × 134 mm 230 × 146 mm 

 

 1/3 page largeur2  7 800.– 210 ×  89 mm 230 ×  97 mm 

 

 1/4 page largeur2  6 240.– 210 ×  66 mm 230 ×  70 mm 

 

 1/4 page hauteur2   6 240.– 103 × 134 mm 

 

 Monolith I2  6 240.–  50 × 272 mm 

  

 Monolith II2  9 360.– 103 × 272 mm 

  

 Pano central I2 13 940.–  226 × 134 mm 

  

 Pano central II2 18 720.– 226 × 202 mm 

 

Emplacement spécial Prix

2e de couverture 18 600.–

2e de couverture et page 3 34 400.–

4e de couverture 19 800.–

Première page d’annonces à gauche 17 300.–

Première page d’annonces à droite 17 300.–

1/4 page largeur, centré  7 800.–

 

 

Autres possibilités pour les annonces et encarts/encarts collés sur demande.

1 Plus 3 mm de rognure par page.   
2 Les fractions de page sont placées sous le texte.
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E N C A RT S

D I ST R I B U T I O N

R É S E RVAT I O N S

Le magazine «Stil» est encarté dans la «NZZ am Sonntag» et ainsi que sous forme électronique avec la nouvelle application de la NZZ.

Les réservations ont valeur de préféren ces d’emplacement. Après réservation d’em pla cements spéciaux, la commande devrait idéalement 

suivre un mois avant la clôture des annonces. A défaut, les meilleurs emplacements sont libérés. Les réservations d’emplacements sont 

confirmées dans l’ordre de réception des commandes. En cas de demandes ulté rieures, l’emplacement souhaité ne peut être garanti. 

1 Coûts techniques en sus.

Tirage

Exemplaires à livrer 142 000

 

Encarts libres 
Poids Prix  Format min. Format max.

jusqu’à 25 g 36 408.–  105 × 148 mm 210 × 277 mm

26 jusqu’à 50 g 40 404.–  105 × 148 mm 210 × 277 mm

51 jusqu’à 100 g 44 252.–  105 × 148 mm 210 × 277 mm

 

Encarts collés (+ 1/1 page 15 600.–) 

Poids Carte1 Fascicule1 Format min. Format max.

jusqu’à 25 g 16 428.– 19 388.–  65 ×  85 mm 190 × 210 mm

jusqu’à 50 g  20 868.–  65 ×  85 mm 190 × 210 mm

 

Sachet (+ 1/1 page 15 600.–) 

 Prix1  Format min. Format max.

 31 228.–   55 ×  80 mm 190 × 210 mm

 

Encarts agrafés 
Poids Prix1  Format 

jusqu’à 25 g 34 928.–  230 × 297 mm

jusqu’à 50 g 36 112.–  230 × 297 mm
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Le magazine de l’habitat et de l’immobilier 

«Residence» est une publication trimestrielle de la «NZZ am Sonntag» qui met l’accent 

sur l’immobilier haut de gamme, des créations architecturales d’exception et l’art de vivre chez soi. 

Le contenu riche et varié du magazine est composé d’articles spécialisés et de contenus orientés services, 

avec les tendances et nouveautés pour le mobilier, la cuisine, le bain, le jardin et la domotique. 

La deuxième partie est réservée aux partenaires immobiliers qui présentent leurs objets 

du segment haut de gamme destinés à la vente ou à la location. 

Des offres de logements en Suisse et à l’étranger, des maisons ou 

appartements exclusifs qui font rêver.

R E S I D E N C E
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M O D E  D E  PA R U T I O N

Date de parution Les offres Pour les offres immobilières et Annonces commerciales: 
 immobilières: les insertions dans la galerie: 
 Clôture des  Clôture des annonces et Clôture des Clôture des matériels 
 réservations des matériels d’impression annonces  d’impression

20 mars 23 février  4 mars  4 mars  8 mars

15 mai  19 avril 29 avril 29 avril  3 mai

28 août  29 juillet 12 août 12 août 16 août

30 octobre   4 octobre 14 octobre 14 octobre 18 octobre

 

Les pages réservées aux offres immobilières sont en nombre limité. Une réservation garantit la parution.

D O N N É E S  M É D I A S 1

Lectorat
408 000 personnes

Tirage  
Suisse    121 406 exemplaires

Structure
Hommes 55%, femmes 45%

Prix par page/CML
Fr. 15 600.–/Fr. 38.24

Leaders
91 000 personnes (27,5%)

Top Leaders
36 000 personnes (32,2%)

1 Sources: REMP Bulletin des tirages 2016, MACH Basic 2016-2, MA Leader 2015, données de l’éditeur.

V U E  D ’ E N S E M B L E

Habitat et architecture   •  Reportages, portraits et interviews dans le segment haut de gamme de la branche, idées 

pour la maison, aperçu du travail d’architectes renommés, rencontres avec des célébrités 

et des personnalités du secteur immobilier

Immobilier    • Contributions spécialisées et analyses du marché immobilier 

 •  Conseils pour l’achat et la vente, l’entretien et le financement de la résidence principale, 

en Suisse et à l’étranger

Rubriques • Aperçu du marché de l’habitat et de la décoration 

 • Informations sur les produits et nouveautés du secteur design/accessoires 

  – meubles/luminaire 

  – cuisine 

  – wellness/bain 

  – jardin et outdoor 

  – domotique et gadgets 

  – cheminées 

 • Points forts de la saison

E-Paper:+ 32 000 Lectrices etlecteurs

Sous réserve de modifications.
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FO R M AT S  F I X E S  DA N S  L’ E N V I R O N N E M E N T  R É DAC T I O N N E L  E T 
E M P L AC E M E N T S  S P ÉC I AU X

1 Plus 3 mm de rognure par page.   
2 Les pages partielles sont placées sous le texte.    
3 Pour la 2e de couverture (à gauche) 5 mm de bande de collage à droite et pour la 3e de couverture (à droite) 5 mm de bande de collage à gauche.

Format fixe Prix Format utile Franc-bord1

 2/1 pages  31 200.– 416 × 273 mm 440 × 299 mm 

 

 2/3 pages2 13 000.– 416 ×  89 mm 440 ×  96 mm 

 

 2/4 pages2 10 725.– 416 ×  66 mm 440 ×  73 mm 

 

 1/1 page3  15 600.– 196 × 273 mm 220 × 299 mm 

 

 1/2 page largeur2  9 360.– 196 × 134 mm 220 × 144 mm 

 

 1/3 page largeur2  6 500.– 196 ×  89 mm 220 ×  96 mm 

  

 1/4 page largeur2   4 875.– 196 ×  66 mm 220 ×  73 mm 

  

 Monolith I   4 875.–    58 × 299 mm 

 Monolith II  9 360.–  96 × 273 mm 108 × 299 mm 

  

 

Annonces sans sous texte Prix Format utile

1/2 page  3 744.– 196 × 134 mm

1/4 page  1 950.– 196 ×  66 mm

 

Emplacement spécial Prix Format utile Franc-bord1

2e de couverture3 17 160.– 196 × 273 mm 220 × 299 mm

2e de couverture et page 33 34 320.– 416 × 273 mm 440 × 299 mm

4e de couverture 18 720.– 196 × 273 mm 220 × 299 mm

2/4 pages, Editorial2 11 800.–  440 ×  73 mm

 

D’autres possibilités pour annonces et encarts/encarts collés sur demande.
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G A L E R I E  P O U R  M AG A S I N S  E T  C O M M E R C E S  S P ÉC I A L I S É S

O F F R E S  I M M O B I L I È R E S

1/6 page dans la galerie Prix par insertion Format

1×  1 300.– 63 × 121 mm

dès 2×  1 040.– 63 × 121 mm

 

Package:  les 4 éditions  3 120.– (780.– par insertion)

Offres d’achat1 par page

  1 page 3 120.– par parution

dès 4 pages 2 590.– par parution

dès 8 pages 2 150.– par parution

dès 12 pages 1 930.– par parution

dès 16 pages 1 560.– par parution

 

Offres de location2 par 1/2 page

1×  3 120.– par parution

Le contenu rédactionnel et les offres  immobilières de luxe propo-

sées par  «Residence» constituent l’environnement idéal pour les 

magasins et commerces spécialisés.

Dans «Residence», les offres immobilières bénéficient d’un environ-

nement idéal et s’adressent à des lecteurs – acheteurs ou locataires 

potentiels – exigeants et solvables. Cette publication trimestrielle 

est la meilleure plateforme existante pour la vente et la location 

de biens exclusifs. La mise en page obéit à une structure par 

«Residence» leur offre une présence publicitaire ciblée d’un rapport 

qualité-prix très intéressant.

La structure claire et standardisée des  pages de la galerie garantit 

une présence attrayante au milieu des contenus rédactionnels.

régions (Suisse) et par pays (étranger). Onze modèles différents sont 

proposés au choix, afin d’assurer une présentation claire, élégante 

et expressive, en adéquation avec le contenu. Un texte personnalisé 

parachève la présentation (version f/e possible).
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GALERIE Anzeige

<wm>10CFVMOQ6AIBB8EWRmd0FXSkNnLIw9jbH2_5VgZzFHMse2lRTxYa37WY9CwFIQaEYunOaYZi1qEt2lhzQBdSFSFxf--gH0rLA2OoEItNbZfBh4btTx0MYaiM91v8CSPVuAAAAA</wm>

<wm>10CAsNsjY0MDAx1TUyMDYzMAMAEVCAqQ8AAAA=</wm>

Mo bis Mi und Fr: 9.00–18.30 Uhr, Sa: 9.00–17 Uhr
Do Abendverkauf: 9.00 –20.00 Uhr

Nach 88 Jahren schliesst sich auch für Zürichs
letztes, exklusives Teppichfachgeschäft der Kreis.
Altersbedingt schliesst Y. Soleimani sein Geschäft
– mit einem attraktiven Ausverkauf.

Y. Soleimani
Orientteppiche
Uraniastrasse 31
CH-8001 Zürich
Telefon 044 212 81 81
E-Mail: soleimani@bluewin.ch

orientteppiche

Zürich (ZH)

<wm>10CFWMuw7CMBAEv-is3Xs4Z1yidBEFSn9NRM3_V2A6iilWmp3jmNHw474_zv05CXiIwhM6uWWLtGmubYzvBkNBu9GjM7vyzxdwdIPXcoQQRtElQjxLx1a0Vaj1Btr7en0AOQaMNIAAAAA=</wm>

<wm>10CAsNsjY0MDAx1TUyMLEwMAIAu4GkOQ8AAAA=</wm>

Die Schlossberg Boutiquen in Zürich, Basel, Luzern
und Zermatt bieten ein exklusives Angebot an
edler Satinbettwäsche, hochwertigen Cashmere-
Plaids sowie kuschelig weichem Frottee und Bade-
mänteln.

Strehlgasse 29
8001 Zürich
Tel.: + 41 (0)44 221 31 04
www.schlossberg.ch

Mo–Fr 09.30 –18.30 Uhr
Sa 09.30 –17.00 Uhr

schlossberg boutique

Zürich (ZH)

<wm>10CFWMrQ6AMBCDn-iW6_2MjUkyRxAEf4ageX_FwCHaNOnXrmvzxJ-Wvh19b2A2JxkmuWEqyYs2NUm1yijhwtAZ5hMXr_rjiVGzssXLEJjgASPPI4dpCej7EN8a6T6vB_AU7tCAAAAA</wm>

<wm>10CAsNsjY0MDAx1TUCEkZmAHO0JwQPAAAA</wm>

Mo bis Fr: 9–19 Uhr, Sa: 9–17 Uhr

We take sleep seriously, so that you can take it
for granted. At DUXIANA, good sleep is based
on advanced technology, genuine craftsmanship,
strenuous tests and carefully selected materials.
When you sleep in a DUX bed, your body rests on
more than 85 years of research and development.

DUXIANA Zürich – by Imperial Interiors
Nüschelerstrasse 30
CH-8001 Zürich
Tel. +41 44 211 47 57
Info@imperial-interiors.com, www.duxbed.ch

DUXiAnA Zürich

Zürich (ZH)

<wm>10CFWMMQ7DMAwDXySDkqxYqsciW9ChyK4lyJz_T7W9FSC58Mjj6Faw_N4_5_7tDFQjGWHWuXkx165VSoSMkiFgfcE10BzyxxM4NkXNyRBjKOGkjWxL1EjW-ZBrjfJc9w8YnUGKgAAAAA==</wm>

<wm>10CAsNsjY0MDAx1TUCEqamAA5zb9IPAAAA</wm>

Di bis Fr: 10 –12, 13.30 –18.30 Uhr, Sa: 10–17 Uhr

Starten Sie Ihre Reise ins Reich des Wohnens bei
lotos furniture & more und entdecken Sie Möbel-
Originale, Paneele, Lampen oder Buddhas sowie
aufregende Accessoires aus Asien, Nord- und Ost-
Afrika. Ergänzen Sie Ihr Interieur mit Wohnelemen-
ten aus fernen Ländern.

lotos furniture & more AG
Seestrasse 112
CH-8803 Rüschlikon
Tel. +41 43 233 09 09
r.schaniel@lotos.ch, www.lotos.ch

lotos furniture

Rüschlikon (ZH)

<wm>10CFWMsQ4CMQxDvyiVnaRpQ0d02-kGxN4FMfP_Ey0bgyVbfvZ5jlrw0_24nsdjEPAqCs-eg62X2m2Ya8nUVTIUtBvNG5t6_PECZhh8bkYIYcxlPIScFm2F_TD3Giyf1_sLfCvu-YAAAAA=</wm>

<wm>10CAsNsjY0MDAx1TUyMLG0sAQADLhtZw8AAAA=</wm>

Öffnungszeiten: Mo–Fr: 10–18.30, Sa: 9.00 –17.00

HAUSER LIVING
Gartenmöbel | Pflanzen | Terrassen

Eleganz und Exklusivität für den Innen- und
Aussenbereich in grosser Auswahl und stilvoller
Atmosphäre.
Nur 20 Autominuten von Zürich, gratis Parkplätze.

HAUSER LIVING AG
Wolleraustrasse 31 | 8807 Freienbach SZ
T 055 415 00 80 | www.hauserliving.ch

neu: home-Accessoires

Freienbach (SZ)

<wm>10CFWMIQ7DQAwEX-TTru3L2T1YhUUFVbhJVNz_o-rCCgbt7BzH7A03z_117u9JwLsoLHSbHNF62DTXlqlrHAraA8lAZvQ_X8DcDF7LEUIwCikc4qhwLdoq1P1m-16fH4C_bT6AAAAA</wm>

<wm>10CAsNsjY0MDAx1TUyMLYwMgMAmR8okQ8AAAA=</wm>

Mo bis Fr: 9.30–18.30 Uhr, Sa: 9.30–16 Uhr

In herzlichem Ambiente unweit des Bellevues
bietet der Familienbetrieb auf 130 m2 Schmuck,
Accessoires und Möbel. Dank Marken wie
Riviera Maison und vielen anderen ergibt sich
ein moderner Landhaus-Stil.

Herzlich GmbH
Seefeldstrasse 12
CH-8008 Zürich
Tel. +41 44 260 36 30
info@herzlich.ch
www.herzlich.ch

möbel und mehr. . .

Zürich (ZH)

1 Réservé à la branche immobilière.
2 Aussi pour personnes privées.

–  Le package (nombre de pages) peut être réparti dans les différentes 
éditions.

–  Les offres immobilières ne donnent pas droit à la ristourne sur le chiffre 
d’affaires annuel.

–  Le calcul des échelles de rabais repose sur la quantité d’achat garantie.
–  Etant donné l’espace limité, la parution n’est garantie que pour les pages 

réservées à l’avance. Réservations: inserate@nzz.ch ou +41 21 311 48 95.

–  Les offres rédigées en allemand sont révisées gratuitement par le lectorat 
de la NZZ Media Solutions AG.  
Les corrections orthographiques sont indiquées dans un fichier PDF et 
retournées par mail au client pour correction dans le projet initial.

–  Seules sont acceptées les offres immobilières correspondant à l’esprit du 
magazine haut de gamme. L’éditeur se réserve le droit de refuser des offres 
immobilières.
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A N N O N C E S  I M M O B I L I È R E S 

A N N O N C E S  E N  O P T I O N

Format  Prix

2/1 pages  9 360.–

Les partenaires existants bénéficient d’offres combinées 

attrayantes.

«Residence» se prête idéalement à la présentation et promotion 

de projets immobiliers d’envergure, afin de les faire connaître à un 

large public. Les projets  immo bi liers peuvent être mis en scène 

Annonce optionnelle
Après la publication de «Residence», les annonces peuvent, à titre 

optionnel, être insérées à des conditions tarifaires intéressantes 

dans la rubrique immobilière de la «Neue Zürcher Zeitung» et de 

la «NZZ am Sonntag»:

– Max. 2 annonces (au choix dans la «Neue Zürcher Zeitung»

   et/ou dans la «NZZ am Sonntag»)

 – Format: 173 × 100 mm (6 colonnes)

 – Couleur: quadrichromie (2 modèles sont disponibles)

 – Prix: «Neue Zürcher Zeitung» Fr. 780.–

       «NZZ am Sonntag» Fr. 890.–

Vous pouvez réaliser ainsi une campagne pour vos biens 

immobiliers. Exemple:

– 1 page dans «Residence»

– 1 annonce optionnelle dans «NZZ Domizil» (le samedi)

– 1 annonce optionnelle dans le supplément spécial «Habitat et 

immobilier» de la «NZZ am Sonntag» (3.4. et 25.9.) ou dans la ru-

brique immobilière de la «NZZ am Sonntag».

Annonces en option gratuite
Comme mesure d’accompagnement, les offres immobilières sont 

présentées sur une double page dans la «Neue Zürcher Zeitung» 

le vendredi précédant la publication de «Residence». De cette 

manière, chaque offre immobilière reçoit une attention supplé-

mentaire.

Les annonces sont standardisées et reproduites dans leur mise en 

page originale.

de façon spectaculaire sur une double page, avec une mise en page/

identité visuelle personnelle.

L’emplacement se situe juste après la partie rédactionnelle 

du magazine et avant les annonces immobilières. 

Kanton Zürich

Zürcher Oberland

Swiss Life Immopulse

Die Liegenschaft wurde in den 80ern
total saniert und zu Wohnzwecken
ausgebaut. Weitere An- und Ausbauten
sind möglich. Idyllisch, ländliche Lage,
grosses Gebäudevolumen mit 2714 m3,
ca. 2600 m2 Land, 9500 m2 Wald je
nach Bedarf, Rarität im Kanton Zürich.
CHF 1600 000.
Übernahme nach Vereinbarung.

Verlangen Sie unsere Dokumentation.

Immobilienberater
Roger Schenk
Generalagentur Uster
Poststrasse 6, 8610 Uster
Telefon 044 944 50 61
roger.schenk@swisslife.ch
www.immopulse.ch

Renditeliegenschaft mit
viel Potential in
Steinen bei Wila (ZH)

im Bungalow-Stil von J. Dahinden
mit 345 m²Wohnfläche, 8 Zim-
mern und 4 Bädern auf über 4‘000
m2-Grundstück gleich neben der
Landwirtschaftszone. Wunderschö-
ne Gartenanlage mit Innenhof und
grosszügigem Pool in ultimativer Pri-
vatsphäre. CHF 4‘900‘000

Wir freuen uns auf Ihren Anruf

044 910 77 33
www.ginesta.ch

Greifensee, 3 Gehminuten
von der Bushaltestelle

EINZIGARTIGES
ARCHITEKTENHAUS

Zürcher Unterland

Architekturbüro Oskar Meier AG
Tel. 043 377 17 77 www.omag.ch

Im Zentrum von Winkel (Steuerfuss 76%),
erstellen wir auf Sommer 2015 gross-
zügige Eigentumswohnungen im
Minergie-Standard.

W
i
n
k
e
l Im Dorfzentrum

2 ½ Zimmer-Wohnungen EG/OG/DG
��� �� �� �� ��� ��������--

3 ½ Zimmer-Wohnungen EG/OG/DG
��� �� �� �� ��� ��������--

4 ½ Zimmer-Wohnungen EG/OG
��� ��� �� �� ��� �������--

3 ½ Zimmer-Dachmais.-Wohnungen
��� �� �� �� ��� �������--

5 ½ Zimmer-Dachmais.-Wohnung
��� ��� �� ��� ��������--
Interessiert? Wir freuen uns auf Ihren
Anruf.

Mobimo Management AG
Seestrasse 59
8700 Küsnacht ZH
Tel. +41 44 552 25 67
verkauf@mobimo.ch
www.mobimo.ch

DasMagazin fürWohnen und Immobilien

SPINNEREI III
Einzigartige Lofts auf demKunzareal
In der ehemaligen Spinnerei III in Windisch entstehen
50 einmalige Lofts mit grosszügigen Grundrissen (90-
250 m2 Wohnfläche) und fast vier Meter hohen Räumen.
Die Räume können in ihrem rohen Zustand übernommen
und individuell gestaltet werden. Gerne empfangen wir
Sie zu einem Beratungsgespräch in unserem Showroom.
Unter www.spinnerei-drei.ch finden Sie zudem alle Infor-
mationen zum Projekt.

HIAG Immobilien
Frau Jacqueline Wechsler
Löwenstrasse 51
8001 Zürich
Tel. +41 44 404 10 33
info@spinnerei-drei.ch

Lofts für Individualisten
www.spinnerei-drei.ch

Aarau-Rombach

Telefon 062 832 41 00
www.hauri-wohnbau.ch

Att ika·Terrassenhaus

Stadtblick
Exklusives 5.5-Zi-Terrassenhaus mit atem-

beraubender Weitsicht über die Stadt
Aarau bis hin zu den Alpen.

Nettowohnfläche 204 m2

Terrasse 121 m2

CHF 1,495 Mio. inkl. Doppelgarage

Lassen Sie sich verzaubern von der traumhaften Aussicht
und der edlen Grosszügigkeit des Raumkonzepts.

Mobimo Management AG
Seestrasse 59
8700 Küsnacht ZH
Tel. +41 44 552 25 67
verkauf@mobimo.ch
www.mobimo.ch

DasMagazin fürWohnen und Immobilien

THECLOUD
Wohnen unter demHimmel vonZug
Im Norden von Zug entsteht ein anspruchvolles Wohn-
projekt: THE CLOUD. Zur Liegenschaft gehören drei
Gebäude mit rund 100 Eigentumswohnungen mit 2 1/2 bis
5 1/2 Zimmern. Offene und über Eck angelegte Grundris-
se geben zwei- oder sogar dreiseitige Aussichten - dazu
spektakuläre Raumhöhen bis 3.14m. Mehr Informationen
finden Sie auf unserer Webseite:
www.cloud-wohnen.ch

HIAG Immobilien
Frau Jacqueline Wechsler
Löwenstrasse 51
8001 Zürich
Tel. +41 44 404 10 33
info@cloud-wohnen.ch

Mitglied Schweizerische MaklerkammerEtzel Immobilien AG, Churerstrasse 23, 8808 Pfäffikon SZ

Weitere Immobilienobjekte finden
Sie auf unserer Webseite

Wollerau SZ CHF
6½ Zi. Einfamilienhaus ab 4’000’000.–
5½ Zi. Terrassen-Maisonette 3’500’000.–
5½ Zi. Einfamilienhäuser ab 1’455’000.–

Altendorf SZ CHF
5½ Zi. Einfamilienhaus 3’250’000.–
6½ Zi. Wohnungen ab 2’490’000.–
5½ Zi. Attika-Maisonettes ab 1’630’000.–
6½ Zi. Eckreihenhaus 1’490’000.–
3½ Zi. Wohnung 870’000.–

Pfäffikon SZ CHF
4½ Zi. Wohnung mit Studio 1’945’000.–
5½ Zi. Wohnung 1’325’000.–
3½ Zi. Terrassenwohnung auf Anfrage

Schübelbach SZ CHF
4½ Zi. Attikawohnung 970’000.–

Galgenen SZ CHF
5½ Zi. Einfamilienhaus 1’490’000.–
3½ Zi. Dachwohnung 720’000.–

Lachen SZ CHF
4½ Zi. Wohnung 990’000.–

Wilen bei Wollerau SZ CHF
5½ Zi. Attikawohnung 2’985’000.–
6½ Zi. Wohnung 2’420’000.–
5½ Zi. Wohnung 1’890’000.–
4½ Zi. Wohnungen ab 1’295’000.–
4½ Zi. Reihenmittelhaus 1’190’000.–
2 Zi. Wohnung 785’000.–

044 787 80 00 www.etzel-immo.ch

Schindellegi SZ CHF
988m² Bauland 3’650’000.–

Hurden SZ CHF
1’032m² Bauland 3’700’000.–

Richterswil ZH CHF
Neubauwohnungen Spelgatti-Areal:
3½ bis 5½ Zi. Wohnungen ab 860’000.–

Samstagern ZH CHF
4½ Zi. Wohnung 750’000.–

Wädenswil ZH CHF
5½ Zi. Terrassenwohnung 1’990’000.–
4½ Zi. Wohnung 1’630’000.–

R
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Wo sich Grosszügigkeit und Komfort stilvoll vereinen.
Bezugstermin Sommer 2014

Wohnflächen von ca. 100 – 330 m2, 530‘000 – 2‘600‘000 CHF

www.onetwenty.ch 044 49110 10

Ba
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!

Verkauf Wohneigentum

Kanton Aargau

Kanton ZG�SZ�LU�UR�NW�OW

Haben Sie Fragen zu Krebs?
Möchten Sie über Ihre Erfahrungen

oder Ängste sprechen?

Wir helfen Ihnen weiter
> Gratis-Telefon 0800 11 88 11

(Mo–Fr 10–18 Uhr)
> helpline@krebsliga.ch
> www.krebsforum.ch
> Unter www.krebsliga.ch finden Sie die

Adressen der kantonalen Krebsligen.

18 Sonderbeilage � 13. November 2013Neue Zürcher Zeitung

Spécimen d’annonce gratuite.Exemple de l’annonces optionelle dans la partie 

immobilière.
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D I ST R I B U T I O N

R É S E RVAT I O N S

«Residence» paraît quatre fois par an encarté dans la «NZZ am Sonntag» et ainsi que sous forme électronique avec la nouvelle application 

de la NZZ.

Les réservations ont valeur de préféren ces d’emplacement. Après réservation d’em pla cements spéciaux, la commande devrait idéalement 

suivre un mois avant la clôture des annonces. A défaut, les meilleurs emplacements sont libérés. Les réservations d’emplacements sont 

confirmées dans l’ordre de réception des commandes. En cas de demandes ulté rieures, l’emplacement souhaité ne peut être garanti.

E N C A RT S

Tirage

Exemplaires à livrer 142 000

 

Encarts libres 
Poids Prix  Format min. Format max.

jusqu’à 25 g 36 408.–  105 × 148 mm 220 × 285 mm

26 jusqu’à 50 g 40 404.–  105 × 148 mm 220 × 285 mm

 

Encarts collés (+ 1/1 page 15 600.–) 

Poids Carte1 Fascicule1 Format min. Format max.

jusqu’à 25 g 16 428.– 19 388.–  55 ×  80 mm 210 × 210 mm

jusqu’à 50 g  20 868.–  55 ×  80 mm 210 × 210 mm

 

Encarts agrafés 
Poids Prix  Format min. Format max.

jusqu’à 25 g 34 928.–  105/115 × 148 mm 230 × 297 mm

jusqu’à 50 g 36 112.–  105/115 × 148 mm 230 × 297 mm

1 Coûts techniques en sus.
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Le plus grand magazine cinéma de Suisse

En collaboration avec le Zurich Film Festival, la «NZZ am Sonntag»  publie le magazine «Frame». 

Il s’intéresse aux films de fiction, documentaires et séries TV. Les reportages consacrés aux réalisateurs 

côtoient les interviews, critiques de films, comptes rendus de festivals et remises de prix ainsi qu’une partie 

«business» qui comprend notamment les  chiffres du box office. «Frame» jette aussi 

un regard dans les coulisses. Il élargit le champ et analyse l’impact socio-politique du cinéma et de la télévision, 

présente les acteurs qui comptent (directeurs de studios, producteurs, vedettes), ceux qui gagnent de l’argent et ceux 

qui en perdent. «Frame» a toute latitude pour aller au fond des choses et offrir à ses lecteurs 

des contenus riches et attrayants. 

Sans jamais perdre de vue sa qualité d’USP dans le monde médiatique actuel, ni le fait que «Frame» a 

aussi pour objectif majeur d’intéresser et divertir ses lecteurs en leur apportant d’agréables moments de détente.

F R A M E
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M O D E  D E  PA R U T I O N

D O N N É E S  M É D I A S 1

Lectorat
408 000 personnes 

Tirage 
Total   121 406 Exemplare

 

Structure
Hommes 55%, femmes 45%

Prix par page/CML
Fr. 15 600.–/Fr. 38.24

Leaders
91 000 personnes (27,5%)

Top Leaders
36 000 personnes (32,2%)

1 Sources: REMP Bulletin des tirages 2016, MACH Basic 2016-2, MA Leader 2015, données de l’éditeur.

Thème Date de parution Clôture des annonces Clôture des matériels  
   d’impression

Oscars et Spécial cinéma suisse 21 février 22 janvier  2 février

Cannes   8 mai   8 avril 19 avril

Zurich Film Festival 18 septembre 19 août 30 août

Spécial Noël et meilleurs films 2017 27 novembre 28 octobre   8 novembre

V U E  D ’ E N S E M B L E  D E S  R U B R I Q U E S

Rubrique  Contenu

Critique Les critiques de cinéma de «Frame» parlent des films majeurs à l’affiche dans les deux mois  

 qui suivent. Les meilleurs d’entre eux sont choisis comme «film du mois» et présentés sur  

 deux pages, alors que 20 autres films sont résumés et commentés dans les pages suivantes.  

 Le rendez-vous des critiques est une autre rubrique très appréciée, où six critiques réputés  

 de la Suisse entière évaluent les films actuels, permettant aux cinéphiles de comparer leurs  

 appréciations.

Home Cinema Dans la partie «Home Cinema», nous parlons avant tout de séries télévisées et de films de   

 télévision, avec des interviews de vedettes du petit écran, des portraits et la présentation   

 des nouvelles séries. Nous prenons le pouls des dernières tendances du milieu de la  

 télévision et proposons une sélection du programme de télévision.

E-Paper:+ 32 000 Lectrices etlecteurs

Sous réserve de modifications.
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Format fixe Prix  Format utile Franc-bord1

 2/1 pages  31 300.– 436 × 270 mm 460 × 297 mm 

   

 1/1 page2 15 600.– 200 × 270 mm 230 × 297 mm 

 1/2 page largeur3 13 500.– 200 × 133 mm 230 × 146 mm 

 1/2 page hauteur3 13 500.–  98 × 270 mm 110 × 297 mm 

 

 1/3 page largeur3 10 700.– 200 ×  88 mm 230 ×  97 mm 

 

 1/4 page largeur3   7 900.– 200 ×  64 mm 230 ×  70 mm 

 

 1/4 page hauteur3   7 900.–  98 × 133 mm   

 

 Junior Page3  13 500.– 149 × 167 mm   

 Rubrique «Critique du film»

 

Emplacement spécial Prix  

2e de couverture2 18 600.–

2e de couverture + page 32 34 200.–

3e de couverture2 16 500.– 

4e de couverture 19 800.– 

1 Plus 3 mm de rognure par page.   
2 Pour la 2e de couverture (à gauche) 5 mm de bande de collage à droite et pour la 3e de couverture (à droite) 5 mm de bande de collage à gauche. 
3 Les pages partielles sont placées sous le texte.



50

FO R M E S  P U B L I C I TA I R E S  S P ÉC I A L E S  P R E S E N T E D  BY:
A partir d’aujourd’hui, «Frame» propose une nouvelle forme publi-

citaire très attractive: «Presented by:», à savoir le sponsoring pour 

les rubriques «Home Cinema» et «Critique». Les deux rubriques 

comportent chacune entre 12 et 14 pages. Sur chaque page de droite 

(4 à 5 pages), nous vous offrons la possibilité de placer votre logo 

de façon très visible.

La rubrique est complétée par une page entière consacrée à votre 

annonce.

Prix:
Sponsoring pour 1 rubrique (1 page annonce incl.) Fr. 21 000.–

Publicitas AG, NZZ Media
Seehofstrasse 16
Postfach
8021 Zürich
Telefon 044 258 16 98
Fax 044 258 13 70
anzeigen@nzzmedia.ch
www.nzzwerbung.ch

Publicitas SA, NZZ Media
Avenue Mon-Repos 22
Case postale 7082
1002 Lausanne
Telefon 021 317 88 08
Fax 044 258 13 70
ygumy@nzzmedia.ch
www.nzzwerbung.ch

Yves Gumy
Key Account Manager
Telefon 021 317 88 08
ygumy@nzzmedia.ch

Sandra Angst
Product Manager «Frame»
Telefon 044 258 17 03
sangst@nzzmedia.ch

Kontakt

Anzeigen Deutschschweiz Anzeigen Westschweiz

Angebot

Ab sofort bietet «Frame» eine neue, 
attraktive Sonderwerbeform an:  
«Presented by:», das Sponsoring für die 
Rubriken «Home Cinema» und «Kritik».
Die beiden Rubriken haben je einen 
Umfang von 12 bis 14 Seiten.

Auf jeder rechtsliegenden Seite (4 bis  
5 Seiten) bieten wir Ihnen die Möglich-
keit, Ihr Logo sehr prominent zu pla - 
cieren. 
Die Rubrik schliessen Sie dann mit einer 
ganzseitigen Anzeige ab.

Preis: 
Sponsoring für 1 Rubrik
(inkl. 1 Anzeigenseite) Fr. 21 000.–

Weitere Informationen
Ausführliche Informationen zu Preisen, 
 Formaten, Media daten und technischen 
Richtlinien finden Sie jederzeit aktuell 
 unter  www.nzzwerbung.ch.

Gerne beraten wir Sie auch in einem 
 persönlichen Gespräch.

Alle Preise in Schweizerfranken, brutto, exkl. 8% MWSt  
und gültig für Kunden in der Schweiz. Im Weiteren gelten  
die  Insertionsbestimmungen des Tarifs der «NZZ am Sonn-
tag» sowie die Allgemeinen Geschäftsbedingungen unter 

www.nzzwerbung.ch.
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In «Wakolda» vertraut sich
einMädchenMengele an
Seite 62

Nazi im
Schafspelz

TheTwo Faces
of January
KirstenDunst
undViggo
Mortensen als
Betrüger
61
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MatthewMcConaughey in «TrueDetective»
Seite 76
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Kritik

FilmdesMonats

Fruitvale Station
USA,85Min.
Regie undDrehbuch:Ryan
Coogler
MitMichaelB. Jordan,Melonie
Diaz,OctaviaSpencer
Ab 19. 6. imKino
★★★★★

Erfahrungsgemässwird in über-
füllten S-Bahnen derMensch dem
Menschen einWolf; auf jeden Fall
ein sehr gereiztes, zuUnberechen-
barkeiten neigendesWesen. In
der Silvesternacht 2008 auf 2009
in San Francisco, nach Feuerwerk
und Jubel, war das nicht anders.
In einemVorort-Nachtzug brach
unter den Passagieren ein Streit
aus, der zu eskalieren drohte. Die
Bahnleitung liess an der Fruitvale
Station die Polizei kommen, um
mutmassliche Streithähne aus
demZug zu holen. Dazu gehörte
auch der 22-jährige Schwarze Os-
car Grant. Dann passierte imDroh-
verhalten-Furor der rumbellenden
Cops dasMalheur: Der weisse
Polizist JohannesMehserle schoss
Grant in denRücken. Er überlebte
nicht.Mitfahrende haben den
grässlichenVorfallmit Handy-
kameras aufgenommenund im
Internet verbreitet.

Die Veröffentlichungen brach-
tenwenig:Mehserle wurde zwar
wegenMordes angeklagt, aber von
der Jury lediglichwegen fahrlässi-
ger Tötung für schuldig befunden.
Von den zwei JahrenHaftmusste
er nur ein Jahr absitzen.

«Ich bin einUnsichtbarer. Nein,
keine jener Spukgestalten, die Ed-
gar Allan Poe heimsuchten, auch
keins jener Kino-Ektoplasmen, wie

sie inHollywood hergestellt wer-
den. Ich bin einwirklicherMensch
( . . .) Aber trotzdembin ich un-
sichtbar –weilmanmich einfach
nicht sehenwill.»Mit diesem fu-
riosen Sarkasmus beginnt Ralph
Ellisons Roman «Der unsichtbare
Mann», das 1952 erschieneneMeis-
terwerk afroamerikanischer Lite-
ratur. AmBefund hat sich bis heu-
te nurwenig geändert, auchwenn
Hollywood inzwischen alles unter-
nimmt, die «Unsichtbaren» auf der
Leinwand überdeutlich sichtbar in
denVordergrund zu rücken – und
nicht nur die Traumfabrik bemüht
sich darum. In der Realität der
Unter- undMittelschicht sieht es
allerdings anders aus. Da bewegt
sich dieWirklichkeit «nicht wie ein
Pfeil, sondernwie ein Bumerang»
(Ralph Ellison); da gibt es kaum
Zukunftschancen, nur dieWieder-
holung des Immergleichen.

Im verblüffenden Spielfilmde-
büt «Fruitvale Station» des 1986 in

Oakland geborenenRyanCoogler,
der auch das Drehbuch schrieb,
geht es umnichts anderes. Er
schildert den TagOscar Grants
(Michael B. Jordan), eines Klein-
kriminellen, vor demUnglück.
Auf Bewährung auf freiemFuss,
verspricht er an Silvester seiner
Freundin Sophina (Melonie Diaz),
seiner ängstlichenMutter und
seiner vierjährigen Tochter, im
neuen Jahr sein Leben zu ändern,
ein liebender Vater, besserer Part-
ner und Sohn zu sein. Er bringt die
Tochter zur Schule, besorgt Ge-
burtstagskarten für dieMutter und
wird, zur Silvester-Sause in der
Stadt, aufs Auto verzichten und
die öffentlichenVerkehrsmittel
benutzen. Die Vorsätze umzuset-
zen, ist nicht leicht und hängt
nicht nur von ihm selber ab. Sein
alter Job ist vergeben, und einen
neuen kriegt er nicht. Die ständige
Angst vor unkontrollierbaren,
heiklen Situationen ist latent
präsent.

Was Coogler über Oscar, einen
Tag vor seinem jähen Ende, er-
zählt,muss nicht unbedingt den
Tatsachen entsprechen. Erwill
damit zeigen, wie gefährdet Oscars
gute Absicht ist, das kleine Glück
imWinkelmit neuem solidem
Leben zu finden. Er verklärt ihn
nicht, hält eine faire Balance von
Distanz und Solidarität und lässt
auf tückischeWeise den Zuschau-
er ahnen, dass Oscars sozialer
Handlungsrahmen eng und voller
Fallen ist. Ein kleiner Fehlgriff,
und schon sässe er wieder in der
Bredouille. Exakt diese latente Ge-
fahr durch die Erzähldramaturgie
(das authentische Ende ist be-

Explosive
Realität
Das aufwühlende Erstlingswerk «Fruitvale Station» rekonstruiert
einen wahren Fall von Polizeiwillkür in den USA.VonWolfram Knorr

Eswird gebrüllt,
gedroht und
durchgegriffen,
bis der tödliche
Schuss fällt.

Oben: Oscar wird von Cops bedroht,
die ihn für einen Schläger halten.
Links: Seine Freundin Sophina.
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den Passagiere überfordert, grei-
fenwahllos nach Schwarzen und
fühlen sich bestätigt, wenn die
sich handgreiflich zurWehr set-
zen. AuchGrant stemmt sich ge-
gen dieHandschellen undwird
darauf besonders roh auf den Bo-
den gedrückt. Eswird gebrüllt, ge-
droht, durchgegriffen – bis der
tödliche Schuss fällt.
Ryan Coogler stellte im fulmi-

nante Finale ziemlich exakt die
Handy-Videoaufnahmennach, die
von zahlreichen Zugpassagieren
gemachtwurden. Er etabliertmit
furioserHandkamera-Montage
(Kamera: RachelMorrison) ein
Ambiente von explosiver Gefähr-

kannt) gibt demFilm seine enorm
hohe Spannung.
In der Chaostheorie gibt es die

Ansicht, Zukunft (ein «Zeitpfeil»)
sei höchstens bis zum eigenen
«Tellerrand» berechenbar. Oscars
Entscheidung, in der Silvester-
nacht aufs Auto zu verzichten, ist
klug, weil sie berechenbar scheint.
Nicht voraussehbar sind allerdings
dieMenschen imVorortzug –was
ihm zumVerhängnis wird. Ein
Streit, Rufe nach Polizei, und das
Chaos ist perfekt. In dessenVer-
lauf bekommt der Rassismus eine
Eigendynamik. Die Cops der Bay
Area Rapid Transit (BART) zeigen
sich angesichts der protestieren-

lichkeit und hoher Emotionalität.
Manche Kritiker habenCoogler
Parteilichkeit vorgeworfen: Er zei-
ge Oscar Grant absichtlich erst bei
seinen Bemühungen, ein besserer
Mensch zuwerden, umdann sein
ungerechtes, schlimmes Ende be-
sonders heftig zur Geltung zu brin-
gen. Das ist zum einen ein völlig
legitimesMittel, umdemZuschau-
er eine Identifizierungs-Offerte zu
machen, beleuchtet aber zuman-
deren eben auchOscars Bestreben,
sich auf demWeg zur Besserung
möglichst «unsichtbar» zu
machen.Wieweit er damit kommt,
zeigt unverhüllt und roh das
Finale: Die Bullen blicken in den

proppenvollenWaggon, picken
sichOscar Grant heraus – und die
Wirklichkeit erweist sich für ihn
als Bumerang.
ForestWhitaker produzierte das

erstaunlich professionelle Erst-
lingswerk, umdas sich die Verlei-
her rangelten. Zuvorderst, wie
häufig, der PlatzhirschHarvey
Weinstein. Er wollte das vibrieren-
deDrama und setzte sichmit
seinemuntrüglichenRiecher für
lukrative Aussenseiterfilme auch
durch. Auf demSundance Festival
2013 feierte «Fruitvale Station»
seine Premiere, erhielt den Publi-
kumspreis und denGrossen Preis
der Jury.
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Judgment at Nuremberg
USA, 1961, 186Min.
Regie: StanleyKramer
DVD inOriginal- unddeutscher
Synchronfassung (UnitedArtists)
Es gibt wenige Filme, diemanmög-
lichst vielenMenschen ansHerz legen
möchte. «Judgment at Nuremberg»
gehört dazu. Der Tod vonMaximilian
Schell hat ihnAnfang dieses Jahres
wieder in den Fokus einer grösserenÖf-
fentlichkeit gebracht. Schell hat 1962
als junger, unbekannter Schauspieler
dafür denOscar als besterHauptdar-
steller erhalten. Zwarwar seine feurige
Interpretation vonHans Rolfe, Vertei-
diger von vier Nazi-Richtern in den
Nürnberger Kriegsverbrecher-Prozes-
sen Ende der vierziger Jahre, keine ei-
gentlicheHauptrolle. Die hatte Spencer
Tracy als unbestechlicher RichterHay-
wood inne. Doch der damals 62-jährige
Charakterdarsteller war bereits ein
Weltstar und auf Auszeichnungen
nichtmehr angewiesen.

Allerdings ist die unklare Oscar-
klassifizierung durchaus symptoma-
tisch für diesenwohl berühmtesten
aller Gerichtsfilme, in dem trotz riesi-
gem Staraufgebot (Burt Lancaster, Ri-
chardWidmark,MarleneDietrich,
JudyGarland,Montgomery Clift) Rol-
len nicht nach Typecasting oder Sym-
pathiewerten besetzt sind. ImGegen-
teil, Produzent undRegisseur Stanley
Kramer belässt allen Akteuren ihr je ei-
genes Gewicht –wohl wissend, dass ein
Vernichtungssystemwie derNational-
sozialismus vonMillionen grossen und
kleinen Tätern abhängenmuss, um
Millionen industriell zumorden.

DasWissen ist da, auchwenn es viele
in den Trümmern des Dritten Reiches
noch leugnen. Es ist die Voraussetzung
für die zentrale Frage dieses Prozesses:
Wie, wann undwo beginnt das Zusam-
menspiel aller Elemente, aller Beteilig-
ten, um imUndenkbaren zu enden?
«Judgment at Nuremberg» bereitet,
nicht nur in der Konfrontation vonAn-
klage undVerteidigung, eine ungeheu-
re Fülle von Fakten aus, in denen kaum
eine historische Erklärung desUner-
klärlichen ausgelassenwird. Auch das

Umfeld des Gerichtsprozesses wird in
diesen dramaturgisch äusserst elegan-
ten, filmischenAufklärungsprozess
einbezogen: die Begegnungen der
Amerikanermit der Bevölkerung, in
denUnterkünften, in denen sie woh-
nen, in denRestaurants, in denen sie
essen, in privatenGesprächen.

Vor allem aber belässt der Filmdie
wichtigstenwie die unwichtigsten Fi-
guren – und es sind, getreu der doku-
mentierten Realität dieses Prozesses,
sehr viele – in jenermoralischenMehr-
deutigkeit, die zwischenGut undBöse
nicht von Beginnweg fein säuberlich
trennt, sondern die Grauzone dazwi-
schen erforscht, wo das Böse sich ein-
nisten kann.

«Judgment at Nuremberg» umgeht
damit die Ursünde desHollywood-
kinos, das ideelle Schwarz-Weiss-Den-
ken, auf vielfältigsteWeise. Ausgerech-
net,man staunt, bei einemThema, das
sichwohl wie kein zweites anbietet,
umdas Frontendenken der «terribles
simplificateurs» zu rechtfertigen.Wo

denn sonst könnten die Linien klarer
verlaufen als zwischen denRettern Eu-
ropas und denNazi-Richtern, die sich
vor den Siegern für ihre Taten zu ver-
antworten haben?

Doch Stanley Kramer (1913–2001),
einer der klügstenAufklärer des ameri-
kanischenKinos, hat nie Sieger- und
Heldenfilme gemacht. Ihn interessier-
ten stets die Kausalitäten desUnheils:
des Antisemitismus, der über dieNazi-
Gerichtsstuben in die Gaskammern
führte. Oder des religiösen Fanatismus
wie in «Inherit theWind» (1960), der
heute,mit der Ausbreitung des politi-
schen Islam,wieder aktueller denn je
ist. Oder des Rassismuswie in «Guess
Who’s Coming toDinner» (1967), der
sich unerkannt gerne dort festsetzt, wo
die Keule des Rassismusvorwurfs
besonders leicht geschwungenwird.

PiaHorlacherwar langjährigeFilm
kritikerinderNZZundder «NZZam
Sonntag». Sie istTrägerindesZürcher
Journalistenpreises.

Reprise

Spencer Tracey spielt
die Hauptrolle des
unbestechlichen
Richters Haywood.

WiedasMordenbeginnt
Stanley Kramers aufklärerischer Gerichtsfilm «Judgment at Nuremberg» ergründet
das grosse Verbrechen unter Hitler. Von Pia Horlacher

Der
Regisseur
interessiert
sich stets
für die
Kausalitäten
desUnheils.
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HomeCinema

mehr kosten, als ich im Jahr verdiene,
steht dieser Identifikation keinesfalls
imWege. Ganz imGegenteil. Für einen
Augenblick lang bin ich sie. Bin ich
jung, bin ich schön, bin ich reich. Habe
ich das ganze Leben vormir. Alles
istmöglich. Und gleich kommtmeine
treue Zofe herein, diemir eine heisse
Schokolade ans Bett bringt, nur um
dann von einemmeiner heissblütigen
Liebhaber zur Seite geschubst zuwer
den.Wenn ichmich inmeinemAlter
wieder fühlenmusswie ein Teenager,
dannmöchte ichwenigstens auch
etwas davon haben!

Natürlich geht dasweder auf, noch
hält es an. Aber, wie gesagt, die Kraft
derHormone ist nicht zu unterschät
zen. Daswissen Sie ja selber. Oder war
um lesen Sie diese literarisch hochste
henden Essays?Na?

MilenaMoser gelang 1991mitdem
Debütroman«DiePutzfraueninsel» ihr
ersterBestseller.Es folgtenvieleweitere,
zuletzt «DaswahreLeben» (2013).

durch dieWelt der hundert Praktika
stampfen.

Nein. Es sind dieHormone. Derme
dizinische Standpunkt ist der einzige,
von demaus diese Zielgruppenverwir
rung Sinn ergibt. Die hormonelle Um
stellung in denWechseljahren, die üb
rigens auch dieMänner durchmachen,
ist nämlichmit der in der Pubertät ver
gleichbar. Der Körper verändert sich,
ohne dassman die geringste Kontrolle
darüber hätte. Er tut Dinge, dieman
sichweder vorstellen konnte noch
wollte. Das emotionale Spektrum
dehnt sich in ungeahnte Dimensionen
aus.Man ist Gefühlsschwankungen
ausgeliefert, diemanweder kontrollie
ren noch vorhersehen kann. Kurz und
gut, wennBlairWaldorf sich aufs Bett
wirft,mit den Fäusten auf die Kissen
eintrommelt und schluchzt, dass kei
ner sie verstehe und alle so gemein sei
en – dannweiss ich nur zu genau, wie
sie sich fühlt. Dass sie dreissig Jahre
jünger ist als ich, umKlassen besser
aussieht undKleider amLeib trägt, die

«Achweisst du, ich schaue esmir nur
wegen derMode an. Das Styling ist
wirklich innovativ!» Ja, Sie haben
recht, das klingt wie die beliebteste
Ausrede, seit es den «Playboy» gibt:
«Ich kaufe dasHeft nurwegen der lite
rarisch hochstehendenEssays!» Doch
ich rede hier nicht vonMännermagazi
nen, ich rede von Jungmädchenserien
– diemit Vorliebe von denMüttern der
Zielgruppe gesehenwerden. Von Frau
en immittlerenAlter. Vonmir.

ZumBeispiel die in derWiederho
lungsschlaufe desNachmittagsfern
sehens angekommene Serie «Gossip
Girl», die Blake Lively zurModeIkone
gemacht hat. Darin verfolgt und veröf
fentlicht eine anonymeBloggerin je
den Schritt, den die Jeunesse dorée der
Upper East Side vonNewYorkmacht.
Die Protagonisten sind zwischen 15
und 21 Jahre alt. Sie verlieben und be
kriegen sich, sie intrigieren, verführen
und verreisen und sind dabei tatsäch
lich immer auf unterschiedlichste
Weise und übertrieben gut angezogen,
vomMöchtegernrockermädchen bis
zur Prinzessin der samtenenHaar
maschen.Hand aufsHerz: Geht es uns
wirklich umMode?Natürlich – genau
so, wie es den «Playboy»Abonnenten
umdie Essays geht! Denn dasswir
Frauen jenseits des Zielgruppenalters
halt Spass an den extravagantenAuf
zügen haben, ist keine Erklärung für
das Phänomen. Nur eine schlechte
Ausrede.

Warumalso schauenwir Serienwie
«Gossip Girl» oder «Pretty Little Liars»
oder –wennwir uns ein bisschen intel
lektueller gebenwollen – «Girls»? Letz
tere ist allerdings eine Kultserie und
von daher nicht wirklich zu den Fern
sehsünden zu zählen – solangeman
nicht zugibt, warumman sie sichwirk
lich anschaut. Das tutmannämlich
nichtwegen der feministischenGrund
aussage, dass Frauen sich in erster
Linie nichtmehr um ihr Äusseres,
sondern um ihre Karriere sorgen (oder
wenigstens umSelbstverwirklichung,
weil’smit der Karriere ja nicht klappt).
Auch nicht wegen der Kleider, welche
die vier Protagonistinnen tragen, wäh
rend sie unbeirrt und selbstbewusst

Spassam
Styling ist
keine
Erklärung,
nur eine
schlechte
Ausrede.

FüreinenMomentwiederTeenager
Warum schauen Frauen immittleren Alter so gerne Serien, die für ihre pubertierenden
Töchter gemacht wurden? Es sind die Hormone, findet MilenaMoser
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Agenda
Sherlock
Krimiserie (GB2013)
3×90Min.
29. 5., 8./9. 6., ZDF, 21.45Uhr
Sherlock ist zurück – wie hat er
das gemacht? Die dritte Staffel
mit Benedict Cumberbatch als
modernem Meisterdetektiv.
Ab 10. 6. auch auf DVD.

Orange Is the NewBlack
Dramedy-Serie (USA2014)
13×51–60Min.
Alle Episodenab6. 6., Netflix
In der 1.Staffel verfolgten wir,
wie die hippe New Yorkerin Pi-
per Kerman im Gefängnis lan-
dete, weil sie einst als Drogen-
kurier unterwegs war. In der
2.Staffel werde es noch heftiger,
verspricht Autorin Jenji Kohan.

AmHimmel der Tag
Filmdrama (D2012) 89Min.
Regie: PolaBeck
12. Juni, DasErste, 22.45Uhr
Ab 12.Juni präsentiert Das Erste
an sechs Donnerstagen zwölf
Debütfilme. Das preisgekrönte
Drama «Am Himmel der Tag»
– es erhielt u. a. das Goldene
Auge am Zurich Film Festival –
macht den Auftakt. Mit der be-
eindruckenden Aylin Tezel als
junger Schwangerer.

AmHang
Spielfilm (CH2013) 91Min.
Regie:Markus Imboden
20. Juni,Arte, 20.15Uhr
Felix steht am Hang. Er hat nur
eines im Kopf: Valerie. Seine
Frau hat ihn nach 15 Jahren ver-
lassen. Verfilmung des Romans
von Markus Werner. Mit Henry
Hübchen und Martina Gedeck.

TheKilling
Krimiserie (USA2014)
6×45Min.
Alle Episodenab 1. 8., Netflix
Vierte und letzte Staffel der US-
Adaption der dänischen Serie
«Forbrydelsen» («Kommissarin
Lund»), finanziert von AMC
und Netflix. Das Finale spielt in
einer Militärakademie ausser-
halb von Seattle.

Das kommt
Zurück in dieAchtziger.
Wer damals Teenager war,
erinnert sich mit Grauen

an Tennissocken, Dauerwelle und
«Miami Vice»-Blazer aus den acht-
ziger Jahren. Ganz anders verhält
es sich offenbar mit einem Rück-
blick am Bildschirm. Die Serie
«The Americans» (FX) über zwei
KGB-Spione in den USA ist so er-
folgreich, dass sie für eine dritte
Staffel verlängert wurde. Und bald
gibt es zwei neue TV-Produktionen
über die 1980er: Am 25.Mai zeigt
HBO das Drama «The Normal
Heart» über die Verbreitung von
HIV in New York, das auf dem
gleichnamigen Theaterstück ba-
siert, mit Julia Roberts in einer
Hauptrolle. Ab dem 1.Juni läuft
die Drama-Serie «Halt and Catch
Fire» über den Beginn des Compu-
terzeitalters (AMC).

USArückennäher.Das amerikani-
sche Medienunternehmen AMC
Networks («Mad Men», «Breaking
Bad», «The Walking Dead») hat
den deutschen Pay-TV-Sender
Kinowelt TV gekauft. Dieser bietet
in erster Linie Spielfilmklassiker
an. Offen ist, welchen Einfluss das
auf das Programm des Senders hat,
der via UPC Cablecom auch in der
Schweiz verbreitet wird. Auch Net-
flix hat im zweiten Halbjahr wei-
tere Expansionspläne für Europa,
allerdings nicht für die Schweiz,
sondern für Frankreich, Deutsch-
land und Belgien.

LangeWege.Eine Untersuchung
zeigt, dass die weltweit gleichzei-
tige Veröffentlichung durch
Webserien-Anbieter keinen Ein-
fluss auf die Zeitdauer hat, bis tra-
ditionelle Sender eine Produktion
zeigen: Es dauert so lange wie eh
und je, bis Zuschauer öffentlicher
Fernsehstationen, die Netflix und
Co. nicht abonniert haben, gratis
eine Serie sehen. In der Zeit dazwi-
schen floriert die Piraterie.

Dasgeht
Ausgebissen.Am 22.Juni
startet die siebte und letzte
Staffel der Zombie-Serie

«True Blood» (HBO), die auf den
Büchern der «Sookie Stackhouse»-
Reihe von Autorin Charlaine Har-

ris basiert. Naht damit das
Ende des Blutsauger-

Booms, den die Mor-
monin Stephenie
Meyer mit ihren
«Twilight»-Roma-
nen 2005 lostrat?
RegulaFreuler

läuft «Supernatural: Bloodlines».
Von «NCIS» soll es einen in New
Orleans spielenden Spin-off ge-
ben. Die nach neun Staffeln vor
kurzem abgesetzte Sitcom «How I
Met Your Mother» wird durch
«How I Met Your Dad» ersetzt; in
der Hauptrolle Greta Gerwig
(«Frances Ha»). Bei BBC und Net-
flix denkt man über einen Spin-off
der britischen Büro-Mockumenta-
ry «The Office» nach. «Better Call
Saul» folgt auf «Breaking Bad»
(Start: November).

NochmehrWeb-Serien.Nach
Netflix, Amazon und Hulu will
auch Yahoo bald Originalserien
anbieten. Vier Comedy-Formate
mit Budgets von rund 10 Millionen
Dollar sollen im Gespräch sein.
Amazon hat mehrere Pilotfolgen
in Auftrag gegeben. Die Nut-
zer des VoD-Dienstes sollen
diese bewerten und dadurch
mitentscheiden, ob die Se-
rien realisiert werden. Netflix
gewann im ersten Quartal
2014 in der Heimat 2,25 Millio-
nen neue Abonnenten, im
Ausland 1,75 Millionen.
Weltweit hat das Un-
ternehmen jetzt 48,4
Millionen Kunden.
Weitere Originalserien
sind angekündigt.

Trends

HomeCinema

KalterKrieg in«TheAmericans».

Lara (Aylin Tezel) und Elvar (Tómas Lemarquis) in «AmHimmel der Tag».

Moderner Sherlock:
Benedict Cumberbatch.

Das bleibt
NochmehrSpin-offs.Ne-
ben Kinofilm-Adaptionen
sind auch Serienableger

das grosse Ding. Beide Trends
setzten letztes Jahr ein und sind
2014 nicht mehr zu übersehen. Auf
«Pretty Little Liars» folgte «Ra-
venswood», und seit Ende April FO
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HomeCinema

Jahren zuerst Sekretärin und bald
engste Kollegin (undmehr) des
SexforschersWilliamMasters.
Wie Caplan alias Johnson die Pro-
banden dazu überredet, imNa-
men derWissenschaft zumastur-
bieren und zu kopulieren, nimmt
einem nicht wegen Erotik, son-
dern wegen ihrer Schauspielkunst
die Luft. Über das Nacktsein vor
der Kamera sagte sie: «Die gröss-
te Sorge vieler Schauspielerinnen
ist es, mit solchen Szenen zum
Sexobjekt reduziert zu werden.
Mir passierte dasGegenteil: Ich
fühltemich dadurch stark, er-
mächtigt, ermutigt.» DieWirkung
ist eklatant. Bittemehr reife Rol-
len für Lizzy Caplan!Nina Rehfeld

Ein Küken ist sie keinesmehr im
Unterhaltungsgeschäft. Aber die
heute 31-Jährige wurde lange
unterschätzt. Man sah sie in Fil-
men und Serien wie «Mean
Girls», «NewGirl» und «True
Blood». Dass hinter ihremwa-
chen Blickmehr steckt, als ihr
sanftes Lächeln glauben lässt,
ahntenwir schon lange. Lizzy
Caplan, die in L. A. aufwuchs,
war bislang schlichtweg unter-
fordert. Der Beweis: die Serie
«Masters of Sex» (2. Staffel ab
13. 7.). Endlich eine erwachsene
Rolle! Umwerfend die Natürlich-
keit, mit der sie die unkonventio-
nelle Virginia Johnson gibt. Die-
se war in den prüden 1950er

LizzyCaplan

Shootingstar
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Presented by

«Presented by:» 1/1 Seite1/1 page«Presented by»:

C O N C O U R S

Description Les clients qui réservent au moins 1/1 page dans l’une des quatre éditions de «Frame» en  

 2016, peuvent publier gratuitement un concours dans le magazine «Frame». NZZ envoie  

 au client les lettres des gagnants et les étiquettes. Le client envoie les billets aux gagnants.

Offre ½ page largeur 

 min. 10 × 2 billets gratuits (cinéma, repas ou autre événement)

   A GAGNER
   10 × 2 billets gratuits pour  
   la soirée d’ouverture du ZFF

Geniessen Sie einen Abend mit Hollywood-Flair an der 
Opening Night des 10. Zurich Film Festival und lassen 
Sie sich vor dem Film mit kulinarischen Köstlichkeiten 
vom Buffet verwöhnen. Interviews und Autogramme von 
Internationalen Film-Stars gibt es am grünen Teppich 
ab 19:00 Uhr. Überall dieselbe alte Leier. Das Layout ist 
fertig, der Text lässt auf sich warten. Damit das Layout 
nun nicht nackt im Raume steht und sich klein und leer 
vorkommt, springe ich ein: der Blindtext. Genau zu 
diesem Zwecke erschaffen, immer im Schatten meines 
großen Bruders Lorem Ipsum, freue ich mich jedes Mal, 
wenn Sie ein paar Zeilen lesen.
Teilnahme über: www.frame.ch/zu-gewinnen 
Teilnahmeschluss: 14.04.2015Blindtext. Genau zu 
diesem Zwecke erschaffen, immer im Schatten meines 
großen Bruders Lorem Ipsum, freue ich mich jedes Mal, 
wenn Sie ein paar Zeilen lesen.
Teilnahme über: www.frame.ch/zu-gewinnen 
Teilnahmeschluss: 14.04.2015
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FO R FA I T  P R É F É R E N T I E L
Accédez de manière ciblée à un public passionné de culture et ayant un fort pouvoir d’achat, et bénéficiez grâce à nos forfaits culturels 

de conditions spéciales attrayantes. Complétez votre présence publicitaire dans «Frame» par une annonce supplémentaire dans les titres 

«Neue Zürcher Zeitung», «NZZ am Sonntag», le magazine «Stil» ou sur «NZZ.ch».

Forfait préférentiel – 1/1 page

Package 1

20% rabais de combinaison

28 480.– au lieu de 35 600.–

1 × 1/1 page dans «Frame»

1 × 1/1 page dans «Stil»

Rectangle sur «NZZ.ch» dans l’environne-

ment de «Feuilleton»

Package 2

30% rabais de combinaison

83 608.– au lieu de 119 440.–

2 × 1/1 page dans «Frame»

2 × 1/1 page dans «Stil»

2 × 1/1 page dans la «NZZ am Sonntag»

Rectangle sur «NZZ.ch» dans l’environne-

ment de «Feuilleton»

Package 3

40% rabais de combinaison

142 740.– au lieu de 237 900.–

3 × 1/1 page dans «Frame»

3 × 1/1 page dans «Stil»

3 × 1/1 page dans la «NZZ am Sonntag»

3 × 1/1 page dans la «Neue Zürcher 

Zeitung»

Rectangle sur «NZZ.ch» dans l’environne-

ment de «Feuilleton»

Forfait préférentiel – 1/2 page

Package 1

15% rabais de combinaison

23 171.– au lieu de 27 260.–

1 × 1/2 page sous texte dans «Frame»

1 × 1/2 page sous texte dans «Stil»

Rectangle sur «NZZ.ch» dans l’environne-

ment de «Feuilleton»

Package 2

25% rabais de combinaison

72 060.– au lieu de 96 080.–

2 × 1/2 page sous texte dans «Frame»

2 × 1/2 page sous texte dans «Stil»

2 × 1/2 page sous texte dans la «NZZ am 

Sonntag»

Rectangle sur «NZZ.ch» dans l’environne-

ment de «Feuilleton»

Package 3

35% rabais de combinaison

127 004.– au lieu de 195 390.–

3 × 1/2 page sous texte dans «Frame»

3 × 1/2 page sous texte dans «Stil»

3 × 1/2 page sous texte dans la «NZZ am 

Sonntag»

3 × 1/2 page dans la «Neue Zürcher 

Zeitung»

Rectangle sur «NZZ.ch» dans l’environne-

ment de «Feuilleton»

Forfait préférentiel – Package deluxe

Package deluxe 1

Rabais de combinaison 4 pour 3

46 800.– au lieu de 62 400.–

4 × 1/1 page dans «Frame»

Package deluxe 2

Rabais de combinaison 4 pour 3

40 500.– au lieu de 54 000.–

4 × 1/2 page sous texte dans «Frame»

1 Source: MACH Basic 2016-2, (Base: 6'565 000 personnes) et NZZ-Netz.

Prestations médiatiques1

Package 1 529 000 lecteurs / 817 000 contacts / 100 000 AdImpressions

Package 2 728 000 lecteurs / 2 450 000 contacts / 200 000 AdImpressions

Package 3 978 000 lecteurs / 4 435 000 contacts / 300 000 AdImpressions

Package deluxe 654 000 lecteurs / 1 633 000 contacts

http://audienzz.ch/


52

D I ST R I B U T I O N

R É S E RVAT I O N S

«Frame» paraît encarté dans la «NZZ am Sonntag» et est disponible sous forme d’abonnement papier, dans les kiosques, certains cinémas 

et ainsi que sous forme électronique avec la nouvelle application de la NZZ.

Les réservations ont valeur de préféren ces d’emplacement. Après réservation d’em pla cements spéciaux, la commande devrait idéalement 

suivre un mois avant la clôture des annonces. A défaut, les meilleurs emplacements sont libérés. Les réservations d’emplacements sont 

confirmées dans l’ordre de réception des commandes. En cas de demandes ulté rieures, l’emplacement souhaité ne peut être garanti. 

1 Coûts techniques en sus. 

E N C A RT S

Tirage

Exemplaires à livrer 142 000

 

Encarts libres 
Poids Prix  Format min. Format max.

jusqu’à 25 g 36 408.–  105 × 148 mm 220 × 285 mm

26 jusqu’à 50 g 40 404.–  105 × 148 mm 220 × 285 mm

 

Encarts collés (+ 1/1 page 15 600.–) 

Poids Carte1 Fascicule1 Format min. Format max.

jusqu’à 25 g 16 428.– 19 388.–  55 ×  80 mm 210 × 210 mm

jusqu’à 50 g  20 868.–  55 ×  80 mm 210 × 210 mm

 

Encarts agrafés 
Poids Prix  Format min. Format max.

jusqu’à 25 g 34 928.–  105/115 × 148 mm 230 × 297 mm

jusqu’à 50 g 36 112.–  105/115 × 148 mm 230 × 297 mm
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N Z Z  C A M P U S

Un lien direct avec les étudiants de Suisse

«NZZ Campus» est la plateforme publicitaire leader pour les étudiants de Suisse alémanique. Sympathique à lire et 

authentique car corédigée par des étudiants, elle offre également aux clients de nombreuses possibilités de  

présentation associant grande visibilité, dimension multimédia et prix avantageux.
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M O D E  D E  PA R U T I O N ,  N Z Z  C A M P U S

Thème Date de parution Clôture des annonces Clôture des matériels 
   d'impression

En fait, pourquoi poursus-tu des études?  2 mars   1 février  4 février

Mange ça! Comment les étudiants se nourrissent  18 mai 18 avril 21 avril 

aujourd’hui 

Pourquoi nous avons besoin d’une élite –  21 septembre 22 août 25 août 

défense d’une espèce menacée 

Pour quelle raison l'amitié est-elle la meilleure 23 novembre 24 octobre 27 octobre 

forme de relation

1 Source: données de l’éditeur.

V U E  D ’ E N S E M B L E  D E S  R U B R I Q U E S ,  N Z Z  C A M P U S

Rubrique Contenu

L’étudiant du mois 

Chronique Comment nous aimons de nos jours. De Nadja Brenneisen

L’interview-débat Les décideurs du monde universitaire sont interrogés de manière critique

Critique des cours Nos professeurs sont-ils de bons didacticiens?

Le blog du mois 

Conseils juridiques pour étudiants Etudiants ou projets étudiants pour un monde meilleur

Est-ce autorisé?  Réponses aux questions qui préoccupent vraiment les étudiants

Les interviews express, carte de visite Un profil professionnel et deux chemins qui y mènent

Job étudiant Portrait d’un étudiant qui travaille

Conseils carrière 

Bullshit bingo Ces phrases vides de sens qui reviennent dans tous les cours. Bingo!

D O N N É E S  M É D I A S 1

Tirage 
Suisse   50 000 exemplaires, «NZZ Campus» 

Suisse   55 000 exemplaires, «supplément métiers»

Sous réserve de modifications.

M O D E  D E  PA R U T I O N ,  S U P P L É M E N T  M É T I E R S

Thème Date de parution Clôture des annonces Clôture des matériels  
   d'impression

Impôts, Audit & Consulting  2 mars 25 janvier 28 janvier

Ingénieurs 18 mai 11 avril 14 avril

Diversity 21 septembre 15 août 18 août

Assurances 23 novembre 17 octobre 20 octobre

Sous réserve de modifications.
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FO R M AT S  F I X E S

Format fixe Prix Format utile Franc-bord1 Titre

 2/1 pages  15 400.–  396 × 270 mm «NZZ Campus» 

    360 × 245 mm «supplément métiers»

 1/1 page   7 700.– 177 × 246 mm 198 × 270 mm «NZZ Campus» 

    180 × 245 mm «supplément métiers»

 1/2 page largeur  4 500.– 177 × 121 mm 198 × 133 mm «NZZ Campus» 

   159 × 109 mm 180 × 121 mm «supplément métiers»

 1/2 page largeur, sous texte  5 400.– 177 × 121 mm 198 × 133 mm «NZZ Campus» 

   159 × 109 mm 180 × 121 mm «supplément métiers»

 1/2 page hauteur2  4 500.–  86 × 246 mm  97 × 270 mm «NZZ Campus» 

    77 × 221 mm  88 × 245 mm «supplément métiers»

 1/2 page hauteur, sous texte  5 400.–  86 × 246 mm  97 × 270 mm «NZZ Campus» 

    77 × 221 mm  88 × 245 mm «supplément métiers»

 1/3 page largeur, sous texte  4 320.– 177 ×  80 mm  «NZZ Campus»

 1/4 page largeur   2 700.– 177 ×  59 mm  «NZZ Campus» 

  

 1/4 page largeur, sous texte   3 240.– 177 ×  59 mm  «NZZ Campus» 

  

 1/4 page hauteur3   2 700.–  88 × 121 mm  «NZZ Campus» 

  

 1/8 page largeur   1 800.–  88 ×  59 mm  «NZZ Campus» 

 

 Pano central I, sous texte  7 200.–  177 × 121 mm  «NZZ Campus» 

  

 Pano central II, sous texte  9 200.– 177 × 182 mm  «NZZ Campus» 

 

 

Emplacement spécial Prix Titre

2e de couverture  8 800.– «NZZ Campus» & «supplément métiers»

3e de couverture  7 700.– «Supplément métiers»

4e de couverture  9 100.– «NZZ Campus» & «supplément métiers»

1/1 page, à droit (page 7)  8 400.– «NZZ Campus»

1 Plus 3 mm de rognure par page.   
2 Formats en hauteur à l’extérieur uniquement.   
3 Sous texte pas possible.

FAC T S  &  F I G U R E S ,  S U P P L É M E N T  M É T I E R S

Fréquence 4× par an

Volume 20 pages y c. couverture

Reliure agrafée

Format 180 × 245 mm

Papier Couverture 115 g/m2, contenu 60 g/m2

Dans le «supplément métiers» qui accompagne chaque édition de «NZZ Campus», nous présentons des professions qui méritent une 

attention particulière. Les étudiants peuvent ainsi se faire une idée globale de la voie professionnelle sur laquelle ils souhaitent éventu-

ellement s’engager. Disposant d’un contenu de grande qualité, le «supplément métiers» est également apprécié des clients qui travaillent 

dans ces secteurs d’activité.
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1 Espaces compris.

Images/Logos 
• Logo: max. 29 × 29 mm

•  Image: format hauteur: 90 × 109 mm,  

Image: format largeur: 135 × 92 mm

• Résolution min.: 300 dpi

Signes
• Titre: 29 signes1 

• Texte intro: 115 signes1

• Texte: 1100 signes1 

• Faits: 918 signes1

Le contenu du portrait de votre entreprise est accompagné de votre logo et du lien vers votre homepage, gratuit pendant 6 mois, 

sur www.campus.nzz.ch/advertorials.

Veuillez fournir les textes et les images. 
C’est avec plaisir que nous réaliserons 

l’annonce pour vous. 

Format fixe Prix Format utile Franc-bord1 Titre

 1/1 Seite  8 500.– 166 × 243 mm 198 × 270 mm «NZZ Campus» 

    180 × 245 mm «Branchenbeilage»

E N C A RT S  L I B R E S ,  N Z Z  C A M P U S

P U B L I R E P O RTAG E S ,  N Z Z  C A M P U S

Poids  Prix Format min. Format max.

jusqu’à 25 g  12 667.– 100 × 120 mm 195 × 265 mm

Format fixe  Prix Format utile

 1/1 page   7 700.– 177 × 246 mm 

 

 
Veuillez fournir un fichier PDF imprimable
– avec le mention «Publireportage» en tête de l’annonce

– sans l’utilisation des polices «Triby» et «New Frontier»

P O RT R A I T  D E  L’ E N T R E P R I S E ,  N Z Z  C A M P U S  &  S U P P L É M E N T  M É T I E R S
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Forme de publicité Format Prix par envoi

Bannière  635 × 352 pixel 1 020.–

P U B L I C I T É  DA N S  L A  N E W S L E T T E R  E N  L I G N E

Données techniques

Taille des fichiers max. 75 kb, 72 dpi

Format des fichiers SWF, GIF, JPG, Third Party Tag  

 (Tag dans la Newsletter pas possible)

Livraison au plus tard 10 jours avant la publication à  

 marc.darrigo@nzz.ch

Chiffres clés 
Rythme de 14 jours

Envoi à plus de 15 000 abonnés 

à la newsletter (état novembre 2014) 

max. trois bannières publicitaires 

par newsletter

C A M P U S . N Z Z .C H

Des blogs d’étudiants des hautes écoles racontent les joies et les peines de la vie estudiantine. Contributions exclusives de journalistes 

du monde entier. Diverses prestations de service pour les études complètent l’offre.

Forme de publicité Format Prix par semaine

Maxiboard  994 × 118 pixel 1 600.–

Rectangle  300 × 250 pixel 1 600.–

Skyscraper 160 × 600 pixel 1 600.–

Billboard 560 × 400 pixel 1 600.–

Halfpage 300 × 600 pixel 1 900.–

Teaser et Advertorials 120 × 120 pixel (Teaser) 1 200.–

Wideboard 994 × 250 pixel 2 100.–

Wallpaper 994 × 118 pixel +  

 160 × 600 pixel 2 400.–

Chiffres clés 
(relevé mars 2016)

Sessions: 62 000

Users: 50 000

Page Impressions: 97 000
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R A BA I S  D E  R É P É T I T I O N

2 répétitions  5%

3 répétitions 10%

4 répétitions 15%

D I ST R I B U T I O N ,  N Z Z  C A M P U S

R É S E RVAT I O N S

20 000 étudiants avec un abonnement NZZ et/ou «NZZ am Sonntag» reçoivent «NZZ Campus» en envoi direct. 30 000 exemplaires sont 

distribués à une sélection de 20 universités, l’EPZ et les hautes écoles spécialisées. «NZZ Campus» est disponible sous forme d’abonnement 

papier et ainsi que sous forme électronique avec la nouvelle application de la NZZ.

Les réservations ont valeur de préféren ces d’emplacement. Après réservation d’em pla cements spéciaux, la commande devrait idéalement 

suivre un mois avant la clôture des annonces. A défaut, les meilleurs emplacements sont libérés. Les réservations d’emplacements sont 

confirmées dans l’ordre de réception des commandes. En cas de demandes ulté rieures, l’empla cement souhaité ne peut être garanti. 

D I ST R I B U T I O N ,  S U P P L É M E N T  M É T I E R S
50 000 exemplaires sous forme d’encarts libres insérés dans «NZZ Campus», dont 20 000 à des étudiants abonnés à la «Neue Zürcher 

Zeitung» et/ou à la «NZZ am Sonntag» et 30 000 exemplaires à un choix d’universités et de hautes écoles, 5 000 exemplaires en envoi ciblé.
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Le premier magazine historique de la Suisse

En début de l’année 2015, la NZZ a enrichi sa palette de produits éditoriaux avec un nouveau magazine consacré à 

l’histoire. «NZZ Geschichte» a pour objectif d’éclairer l’histoire, qu’elle soit mondiale ou suisse, 

dans ses multiples facettes et son impact sur le présent. 

En plus du thème principal, le magazine s’intéresse à d’autres événements et processus historiques, 

développés par des auteurs internes et externes à la rédaction.

N Z Z  G E S C H I C H T E
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M O D E  D E  PA R U T I O N

D O N N É E S  M É D I A S 1

Tirage 
Suisse   20 000 exemplaires

1 Source: données de l’éditeur.

Thème Date de parution Clôture des annonces Clôture des matériels  
   d’impression

L’Histoire des femmes 14 janvier '16   9 décembre '15 21 décembre '15

Council of States member  

in the heart of darkness 21 avril 23 mars 28 mars 

La naissance de l’Europe  7 juillet   8 juin 13 juin

Zwingli et les 500 ans de la Réforme  6 octobre  7 septembre  12 septembre 

V U E  D ’ E N S E M B L E  D E S  R U B R I Q U E S

5 minutes pour une image historique Un historien renommé analyse une image historique

L’interview Peer Teuwsen interroge un historien de renommée mondiale sur les grandes questions  

 de l’histoire de l’humanité

Addendum Discussion autour des nouveaux livres d’histoire les plus importants

Les mots croisés historiques L’auteur de mots croisés CUS a créé une grille géante consacrée à l’histoire  

 Avec des prix attrayants à la clé

Le livre d’histoire de ma vie Des historiens renommés se souviennent du livre d’histoire qui les a le plus marqués

Sous réserve de modifications.
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FO R M AT S  F I X E S  E T  E M P L AC E M E N T S  S P ÉC I AU X

Format fixe Prix  Format utile Franc-bord1

 2/1 pages  12 000.–  326 × 209 mm 350 × 240 mm 

   

 1/1 page2  6 000.–  147 × 209 mm 175 × 240 mm 

 

 1/2 page largeur3  3 000.– 147 × 102 mm 175 × 120 mm 

 

1/2  1/2 page hauteur3  3 000.–   71 × 209 mm   83 × 240 mm 

 

 1/3 page largeur3  2 000.– 147 ×  68 mm 175 ×  80 mm 

 

 1/4 page largeur3   1 500.– 147 ×  50 mm 175 ×  60 mm 

 

 1/4 page hauteur3   1 500.–  71 × 103 mm   

 

 

Emplacement spécial Prix  

2e de couverture2  7 000.–

1 Plus 3 mm de rognure par page.   
2 Pour la 2e de couverture (à gauche) 5 mm de bande de collage à droite et pour la 3e de couverture (à droite) 5 mm de bande de collage à gauche. 
3 Les pages partielles sont placées sous le texte.   
4  Coûts techniques en sus.

E N C A RT S

Tirage

Exemplaires à livrer 21 500

 

Encarts libres 
Poids Prix4  Format min. Format max.

jusqu’à 50 g 10 500.–  100 × 120 mm 140 × 210 mm
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D I ST R I B U T I O N

R É S E RVAT I O N S

Le magazine «NZZ Geschichte» est disponible sous forme d’abonnement papier, dans les kiosques, certains musées et ainsi que sous forme 

électronique avec la nouvelle application de la NZZ.

Les réservations ont valeur de préféren ces d’emplacement. Après réservation d’em pla cements spéciaux, la commande devrait idéalement 

suivre un mois avant la clôture des annonces. A défaut, les meilleurs emplacements sont libérés. Les réservations d’emplacements sont 

confirmées dans l’ordre de réception des commandes. En cas de demandes ulté rieures, l’emplacement souhaité ne peut être garanti. 



63

L’encart tabloïd intelligent de la «NZZ am Sonntag»

«Gesellschaft» propose chaque semaine des lectures intelligentes et  divertissantes, 

bien écrites et richement illustrées, sur des sujets qui se distinguent 

par leur pertinence. Il est démontré que la durée de lecture de «Gesellschaft» est supérieure à la moyenne. 

Le format pratique du magazine «Gesellschaft» en prolonge la durée de vie dans les ménages.

G E S E L L S C H A F T
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D O N N É E S  M É D I A S 1

Lectorat 
408 000 personnes

Tirage  
Total   121 406 exemplaires

Structure
Hommes 55%, femmes 45%

Prix par page/CML
Fr. 15 600.–/Fr. 38.24

Leaders
91 000 personnes (27,5%)

Top Leaders
36 000 personnes (32,2%)

1 Sources: REMP Bulletin des tirages 2016, MACH Basic 2016-2, MA Leader 2015, données de l’éditeur.
2 Les pages partielles sont placées sous le texte.

FO R M AT S  F I X E S  E T  FO R M AT S  I N D I V I D U E L S

Format fixe Prix Format utile

 2/1 pages  34 320.– 438 × 285 mm 

 

 2/2 pages2 20 280.– 438 × 140 mm 

 

 2/4 pages2 12 170.– 438 ×  69 mm 

 

 1/1 page  15 600.– 211 × 285 mm 

 

 1/2 Page largeur2  9 360.– 211 × 140 mm 

  

 1/3 Page largeur2   6 760.– 211 ×  93 mm 

 

 1/4 Page largeur2   5 460.– 211 ×  69 mm 

 

 

Format individuel nb/couleur Largeur des  Hauteur  
   colonnes min./max. 

Prix au millimètre réclames 25.21 53 mm 30 mm/100 mm

 

MODE DE PARUTION, CLÔTURE DES ANNONCES ET DES MATÉRIELS D’IMPRESSION
Mode de parution «Gesellschaft» paraît chaque dimanche dans la «NZZ am Sonntag», sous forme d’encart 

 tabloïd. 

Clôture des annonces Le jeudi 10 jours avant la parution, à 12 heures.                                      

Clôture des matériels d’impression Le mercredi avant la parution, à 14 heures.

E-Paper:+ 32 000 Lectrices etlecteurs
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Pour les fans de livres et passionnés de littérature

«Bücher am Sonntag» paraît 10 fois par an, le dernier dimanche du mois, sous forme d’encart tabloïd 

dans la «NZZ am Sonntag» et offre aux fans de livres et passionnés de littérature un aperçu 

des parutions récentes les plus importantes dans le domaine des belles-lettres et de la littérature spécialisée. 

A côté des critiques de livres, le supplément propose encore un essai ou une grande 

interview ainsi qu’une chronique d’un auteur connu. 

Sans oublier les listes de bestsellers et un agenda incluant les principales 

lectures d’auteurs, inaugurations et remises de prix.

B Ü C H E R  A M  S O N N T A G
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M O D E  D E  PA R U T I O N

D O N N É E S  M É D I A S 1

Date de parution Clôture des annonces Clôture des matériels d’impression

31 janvier 15 janvier 22 janvier

28 février 12 février 19 février

27 mars 11 mars 18 mars

24 avril   8 avril 15 avril

29 mai 13 mai 20 mai

26 juin 10 juin 17 juin

28 août 12 août 19 août

25 septembre   9 septembre 16 septembre

30 octobre 14 octobre 21 octobre

27 novembre 11 novembre 18 novembre

Lectorat 
408 000 personnes

Tirage 
Total   121 406 exemplaires

 

Structure
Hommes 55%, femmes 45%

Prix par page/CML
Fr. 8 240.–/Fr. 20.20

Leaders
91 000 personnes (27,5%)

Top Leaders
36 000 personnes (32,2%)

1 Sources: REMP Bulletin des tirages 2016, MACH Basic 2016-2, MA Leader 2015, données de l’éditeur.  
1 L’annonce est placée sous le texte.
1  En cas de réservation simultanée (même annonce, adaptée aux formats spécifiques de la NZZ, la même semaine) dans le supplément «Bücher am Sonntag» 

et dans la «Neue Zürcher Zeitung».

FO R M AT S  F I X E S  E T  FO R M AT S  I N D I V I D U E L S

R A BA I S
Rabais spécial pour annonces de livres 40%

Rabais de combinaison3  15%

Rabais de répétition  3 répétitions    5%

   6 répétitions 7,5%

 10 répétitions  10%

Format fixe Prix Format utile

 2/1 pages  16 480.– 440 × 287 mm 

 

 1/1 page   8 240.– 210 × 287 mm 

 1/2 page largeur2  4 920.– 210 × 141 mm 

 

 1/4 page largeur2  2 510.– 210 ×  70 mm 

  

 Monolith2  3 345.–  67 × 287 mm 

 

 

Format individuel nb/couleur Largeur des colonnes hauteur min. 

Prix au millimètre réclames 20.17 67 mm 30 mm

 

«Bücher am Sonntag» paraît en format tabloïd (235 × 320 mm).

E-Paper:+ 32 000 Lectrices etlecteurs

Sous réserve de modifications.
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«NZZ BusinessCombi»: offre combinée «Neue Zürcher Zeitung» et Le Temps

Avec «NZZ BusinessCombi», la «Neue Zürcher Zeitung» et Le Temps proposent avec succès et 

depuis de nombreuses années une combinaison publicitaire bien implantée sur le 

marché des annonces. La combinaison s’adresse, de part et d’autre de la frontière linguistique, à un public exigeant 

et disposant d’une bonne assise financière. Les deux titres sont clairement numéro 1 chez les décideurs.

N Z Z  B U S I N E S S C O M B I
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A N N O N C E S  D E  R EC O M M A N DAT I O N

Format fixe Edition suisse  Edition globale Format utile Emplacement Mode  
Prix nb/couleur Prix nb/couleur   NZZ de parution

 2/1 pages 58 950.– 72 820.– 612 × 440 mm 1er jusqu’au 4e cahier lu–sa 

  70 720.– 88 060.– 612 × 440 mm page 2 et 3 lu–sa

 1/1 page 30 430.– 37 370.– 291 × 440 mm 1er jusqu’au 5e cahier lu–sa/ve 

 

 1/1 page 34 250.– 41 900.– 291 × 440 mm 1ère page d’annonces lu–sa 

 

 1/2 page largeur 16 270.– 20 440.– 291 × 218 mm 1er jusqu’au 5e cahier lu–sa/ve 

 

 1/4 page largeur  8 360.– 10 530.– 291 × 108 mm 1er jusqu’au 5e cahier lu–sa/ve 

 

 1/4 page hauteur  8 360.– 10 530.– 143 × 218 mm 1er jusqu’au 5e cahier lu–sa/ve 

 

D O N N É E S  M É D I A S 1

M O D E  D E  PA R U T I O N
Mode de parution La «Neue Zürcher Zeitung» et Le Temps paraissent quotidiennement du lundi au samedi

Clôtures des annonces et des  Deux jours avant la parution, à 14 heures (hormis 3e cahier, Economie) 
matériels d’impression 3e cahier, Economie: trois jours avant la parution, à 14 heures 

Lectorat 
354 000 personnes

Tirage 
Total   147 776 exemplaires

Structure
Hommes 60%, femmes 40%

Prix par page/CML
Fr. 30 430.–/Fr. 85.96

Leaders 

98 000 personnes (22,5%)

Top Leaders 

41 000 personnes (27,0%)

1 Sources: REMP Bulletin des tirages 2016, MACH Basic 2016-2, MA Leader 2015, données de l’éditeur.
2 Uniquement dans l’édition intégrale de la «Neue Zürcher Zeitung».
3 Parution dans l’édition suisse seulement.
4 Format max. pour le placement dans la «Neue Zürcher Zeitung». Format max. pour Le Temps, conformément aux tarifs. 

R ÉC L A M E S 
Prix au millimètre Edition globale2 Format utile Format utile Mode 
Emplacement dans la «Neue Zürcher Zeitung» nb couleur Format min. Format max.4 de parution

1er cahier, International, partie intérieure 41.70 52.23 54 × 80 mm 172 × sur demande lu–sa

2e cahier, Suisse et Zurich, partie intérieure 41.70 52.23 54 × 30 mm 172 × sur demande lu–sa

3e cahier, Economie, partie intérieure 51.09 65.60 54 × 80 mm 172 × sur demande lu–sa

3e cahier, Economie, Fonds de placements (ilot)3 25.60 32.16 47 × 30 mm 143 × sur demande ma–sa
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A N N O N C E S  S O U S  T E X T E

Format fixe  Edition globale Format utile Emplacement Mode 
   Prix nb/couleur  NZZ de parution

 2/2 pages1  49 740.– 612 × 218 mm 1er, 2e et 4e cahier lu–sa 

  

 2/4 pages1  31 650.– 612 × 108 mm 1er, 2e et 4e cahier lu–sa  

  

 1/2 page largeur  26 490.– 291 × 218 mm 1er, 2e, 4e et 5e cahier lu–sa/ve  

   29 820.– 291 × 218 mm 3e cahier, Economie lu–sa 

 1/4 page largeur  15 500.– 291 × 108 mm 1er, 2e, 4e et 5e cahier lu–sa/ve 

   17 500.– 291 × 108 mm 3e cahier, Economie lu–sa 

 1/4 page largeur, page 2  16 310.– 291 × 108 mm 1er cahier, page 2 lu–sa 

 

A N N O N C E S  D E  R EC O M M A N DAT I O N  &  D E  R U B R I Q U E S 2,  FO R M AT S  I N D I V I D U E L S

Prix au millimètre Edition suisse  Edition globale Nombre de colonnes Mode  
Type d’annonce nb couleur nb couleur  de parution

Recommandations 6.15 7.71   7.33   9.39 toutes (sauf 1 et 9 colonnes) lu–sa

Annonces financières  

(AG, dividendes etc.)     7.33   9.39 toutes (sauf 1 et 9 colonnes) lu–sa

Annonces mortuaires/ 

Remerciements3+4      5.10  5 et 10 colonnes lu–sa

 

Emplacement dans la «Neue Zürcher Zeitung»   Format min.

Sous texte 1er cahier,  

rubrique Internationale4   12.82 15.33 10 colones, hauteur min. 80 mm lu–sa

Sous texte 2e cahier,  

rubrique Suisse et Zurich4   12.82 15.33 10 colones, hauteur min. 60 mm lu–sa

Sous texte 3e cahier, Economie4   14.53 17.13 10 colones, hauteur min. 80 mm lu–sa

Sous texte 4e cahier, Feuilleton et Sport4   12.82 15.33 10 colones, hauteur min. 60 mm lu–sa

Sous texte 5e cahier   12.82 15.33 10 colones, hauteur min. 60 mm ve

1 Annonces panorama ¼ et ½ page.
2 Hauteur minimale des annonces sous rubrique = 20 mm, Marché automobile = 15 mm.
3  Prix des avis mortuaires = nb/couleur. L’annonce est si possible placée dans l’édition internationale de la «Neue Zürcher Zeitung». Sans garantie toutefois.
4 Uniquement dans l’édition intégrale de la «Neue Zürcher Zeitung».
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P R O S P EC T U S  E N C A RT É S

Mode de parution et tirages 
  «Neue Zürcher Zeitung Le Temps

Jour de parution Lundi-Vendredi Samedi Lundi-Vendredi

Tirage (exemplaires à livrer) 105 000 115 000 38 000

 

Prix (lundi-vendredi)  
Poids Prix Poids Prix Poids Prix

jusqu’à 25 g 42 144.– 51–75 g 68 740.– 101–150 g 92 930.–

26–50 g 54 980.– 76–100 g 78 590.– plus de 150 g sur demande

 

Prix (NZZ, Samedi/Le Temps, Vendredi)  
Poids Prix Poids Prix

jusqu’à 25 g 44 230.– 51–75 g 71 870.–  

26–50 g 57 590.– 76–100 g 82 100.–

E M P L AC E M E N T S  S P ÉC I AU X

Format fixe Edition globale1 Format utile Format utile Emplacement Mode 
  Prix nb/couleur NZZ Le Temps NZZ de parution

 Pano central I 40 950.– 257 × 218 mm 310 × 220 mm 1er et 2e cahier lu–sa 

     

 Pano central II 59 970.– 375 × 268 mm 409 × 260 mm 1er et 2e cahier lu–sa 

     

 Pano central 64 360.– 257 × 409 mm 310 × 440 mm 1er et 2e cahier lu–sa 

 pleine hauteur    

 Monolith I 21 560.–  54 × 409 mm  94 × 420 mm 1er, 2e et 4e cahier lu–sa 

  24 160.–  54 × 409 mm  94 × 420 mm 3e cahier, Economie lu–sa 

 Monolith II 37 500.– 113 × 409 mm 143 × 420 mm 1er et 2e cahier lu–sa 

  42 710.– 113 × 409 mm 143 × 420 mm 3e cahier, Economie lu–sa

 Junior Page 26 370.– 172 × 236 mm 192 × 258 mm 1er, 2e et 4e cahier lu–sa 

  29 670.– 172 × 236 mm 192 × 258 mm 3e cahier, Economie lu–sa

 Junior Page Maxi 30 180.– 231 × 318 mm 241 × 318 mm 1er et 2e cahier lu–sa 

  33 600.– 231 × 318 mm 241 × 318 mm 3e cahier, Economie lu–sa

1 Paraît uniquement dans l’édition globale.
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«Sonntagspool», la première offre combinée du dimanche en Suisse

Les trois journaux dominicaux du groupe de médias NZZ composent le «Sonntagspool» pour les annonces. 

Orientée sur les besoins des clients, l’offre proposée par le «Sonntagspool» 

permet de toucher de façon  ciblée un lectorat très attrayant. Remarquable fidélité du lectorat, 

mix entre ancrage national et régional, qualité éditoriale.

S O N N T A G S P O O L 



72

D O N N É E S  M É D I A S  S O N N TAG S P O O L

C O O R D I N AT I O N / R É S E RVAT I O N
NZZ Media Solutions AG

Falkenstrasse 11

Case postale

8021 Zurich

Téléphone +41 44 25 16 98

inserate@nzz.ch

www.sonntagspool.ch

www.nzzmediasolutions.ch

1  Sources: REMP Bulletin des tirages 2016, MACH Basic 2016-2.

Lectorat   
692 000 personnes

Tirage 
Total    253 639 exemplaires

 

Structure 
Hommes 53%, femmes 47%

Rabais de combinaison sur les annonces 
12,5%

Rabais de combinaison 
sur les prospectus encartés 
25%

D O N N É E S  M É D I A S 1 S E LO N  L E S  R ÉG I O N S

«NZZ am Sonntag» 
 
Lectorat   
408 000 personnes 

Tirage 
Total   121 406 exemplaires

Structure 
Hommes 55%, femmes 45%

«Zentralschweiz am Sonntag» 
 
Lectorat   
208 000 personnes

Tirage 
Total   80 293 exemplaires

Structure 
Hommes 51%, femmes 49%

«Ostschweiz am Sonntag» 
 
Lectorat   
110 000 personnes

Tirage 
Total   51 940 exemplaires

Structure
Hommes 53%, femmes47%
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FO R M AT S  F I X E S

A N N O N C E S  S O U S  T E X T E

Format fixe 1er cahier 2e – 6e cahier1 Format utile 
  Prix nb/couleur Prix nb/couleur 

 2/1 pages 93 990.– 85 410.– 610 × 438 mm 

 

 1/1 page 49 580.– 45 060.– 290 × 438 mm 

 

 1/2 page largeur  26 660.– 290 × 218 mm 

 

 1/4 page largeur  14 320.– 290 × 108 mm 

 

 1/4 page hauteur  14 320.– 143 × 218 mm 

 

Format fixe 1er cahier 2e – 6e cahier1 Format utile 
 Prix nb/couleur Prix nb/couleur  

 2/2 pages2  76 760.– 610 × 218 mm 

 

 2/4 page2  45 600.– 610 × 108 mm 

 

 1/2 page largeur 41 740.– 37 960.– 290 × 218 mm 

 

 1/4 page largeur 23 900.– 21 750.– 290 × 108 mm 

  

 1/4 page réclame 33 620.– 30 520.–  

 «NZZ am Sonntag»   114 × 218 mm 

 «Ostschweiz am Sonntag»   143 × 218 mm 

 «Zentralschweiz am Sonntag»   143 × 218 mm

 Junior Page 41 910.– 38 100.– 

 «NZZ am Sonntag»   173 × 268 mm 

 «Ostschweiz am Sonntag»   174 × 220 mm 

 «Zentralschweiz am Sonntag»   172 × 220 mm

 

Format individuel/Prix au millimètre nb couleur nb couleur Format utile 
Type d’annonce      hauteur min.

Recommandations, page d’annonces mélangées    8.93 14.09 20 mm3 

Recommandations, sous texte 15.31 22.45 14.31 20.95 80 mm4

1 «NZZ am Sonntag»: 2e–6e cahier, «Zentralschweiz am Sonntag» et «Ostschweiz am Sonntag»: 2e–4e cahier. 
2 Annonces panorama ¼ et ½ page.
3 «NZZ am Sonntag»: 3e cahier = hauteur min. 80 mm, 2e, 4e, 5e et 6e cahier = haut. min. 20 mm.
4 «NZZ am Sonntag»: 1er et 3e cahier = hauteur min. 80 mm, 2e, 4e, 5e et 6e cahier = haut. min. 60 mm.
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P R O S P EC T U S  E N C A RT É S
Poids Prix

jusqu’à 25 g  87 620.–

26 jusqu’à 50 g   98 610.–

51 jusqu’à 75 g 111 260.–

Poids Prix

76 jusqu’à 100 g 125 120.–

101 jusqu’à 125 g 138 370.–

126 jusqu’à 150 g 144 910.–

Exemplaires à livrer: 299 000
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«Cityplus» – le combi qui s’adapte

Le combi modulaire «Cityplus», présent dans une vingtaine de cantons alémaniques, atteint 1 179 000 lectrices et 

lecteurs au total. Les clients bénéficient d’un rabais de combinaison de 10% à partir d’annonces dans deux titres 

«Cityplus» (au choix). Le lectorat exigeant de la «Neue Zürcher Zeitung» offre un complément idéal 

et un renforcement qualitatif aux annonceurs. 

C I T Y P L U S

20
auf einen Streich.

Klug kombiniert.

Mit Cityplus, dem modularen Schweizer Kombi, sind Sie in 20 Deutsch-
schweizer Kantonen präsent. Natürlich können Sie strategisch wichtige 
Gebiete auch ganz gezielt bearbeiten. www.cityplus.ch
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FO R M AT S

Format fixe Format Format Format Format 
  NWS2 NLZ2 NZZ2 SGT/SN2

 2/1 pages 609 × 438 mm 609 × 438 mm 609 × 438 mm 609 × 438 mm 

 

 2/2 pages  609 × 218 mm 609 × 218 mm 609 × 218 mm 609 × 218 mm 

 Pano sous texte d’une 1/2 page

 1/1 page 290 × 438 mm 290 × 438 mm 290 × 438 mm 290 × 438 mm 

 

 1/2 page largeur 290 × 218 mm 290 × 218 mm 290 × 218 mm 290 × 218 mm 

 

 1/2 page sous texte 290 × 218 mm 290 × 218 mm 290 × 218 mm 290 × 218 mm 

  

 Monolith I  54 × 438 mm  55 × 418 mm  54 × 409 mm  45 × 438 mm 

 Monolith II 112 × 438 mm 114 × 418 mm 113 × 409 mm  94 × 438 mm 

 

 Stereolith I (2× Monolith I)  54 × 438 mm  55 × 418 mm  54 × 409 mm  45 × 438 mm 

 

 Stereolith II (2× Monolith II) 112 × 438 mm 114 × 418 mm 113 × 409 mm  94 × 438 mm 

 Junior Page 172 × 220 mm 172 × 220 mm 172 × 236 mm 172 × 218 mm 

 

Autres formats d’annonces sur demande.

O F F R E 1

– Sélection parmi les titres suivants: 

   «Die Nordwestschweiz», «Luzerner Zeitung», 

   «Neue Zürcher Zeitung», «St. Galler Tagblatt», 

   «Schaffhauser  Nachrichten»

– jusqu’à  1 179 000 lectrices et lecteurs

– présence médiatique dans 20 cantons

– 10% de rabais de combinaison

– cumul des rabais dans les titres individuels

C O O R D I N AT I O N / R É S E RVAT I O N
Cityplus Maihofstrasse 76

Office de clearing 6002 Lucerne

 Téléphone +41 41 429 59 51

 cityplus@nzz.ch

 www.cityplus.ch

1 Source: MACH Basic 2016-2.

Boulevard d’annonces Nombre de pages

  3 pages

  4 pages

  5 pages

 

Prospectus encartés Nombre de pages Poids

  4 pages    60 g/m2

  8 pages    49 g/m2

 12 pages 42,5 g/m2

 16 pages 42,5 g/m2

Formats individuels

Annonces 150 mm de volume total au min.

Sous texte Hauteur 90 à 220 mm

Tous les prix acutelles sont sur www.cityplus.ch.
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R A B A I S  E T  S U P P L É M E N T S
P R E S T A T I O N S  D E  S E R V I C E S

M E S U R E  D E  C O L O N N E S
D O N N É E S  T E C H N I Q U E S

C O N T A C T
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R A BA I S

S U P P L É M E N T S 2

Rabais sur chiffre d’affaires 
Montant Rabais Montant Rabais Montant Rabais

12 000.–  2% 300 000.– 11% 1 000 000.– 20%

35 000.–  3% 350 000.– 12% 1 500 000.– 21%

70 000.–  4% 400 000.– 13% 2 000 000.– 22%

100 000.–  5% 450 000.– 14% 2 500 000.– 23%

125 000.–  6% 500 000.– 15% 3 000 000.– 24%

150 000.–  7% 600 000.– 16% 4 000 000.– 25%

175 000.–  8% 700 000.– 17% 5 000 000.– 26%

200 000.–  9% 800 000.– 18%

250 000.– 10% 900 000.– 19%

A observer

La même échelle de rabais s’applique aux annonces immobilières.

Une échelle de rabais particulière s’applique aux offres d’emploi (voir documentation séparée).

Les insertions dans les titres suivants sont valables dans le cadre de ce contrat: «Neue Zürcher Zeitung», «NZZ am Sonntag», «NZZ Folio», «Z», «Stil», «Residence», 
«Frame», «NZZ Campus», «NZZ Geschichte», «NZZ BusinessCombi» et «Sonntagspool».

Les conventions de rabais sont valables par entreprise. Des commandes séparées doivent être déposées pour les annonces d’un même client qui paraissent sous 
différents noms ou sont  facturées à d’autres entreprises; ne sont pas concernées par cette disposition les entreprises dont BDO Visura atteste qu’elles bénéficient 
du rabais de groupe.

Pour de plus amples renseignements, vous pouvez nous appeler au 044 258 16 98.

Les rabais sur le chiffre d’affaires et de répétition ne peuvent être cumulés.

1  En cas de réservation simultanée et sans modification de taille (valable pour les insertions dans la «Neue Zürcher Zeitung», la «NZZ am Sonntag» et dans  
   les encarts spéciaux). Ne peut pas être cumulée avec les rabais sur chiffre d’affaires.  
2  Valable pour les insertions dans la «Neue Zürcher Zeitung», la «NZZ am Sonntag» et dans les encarts spéciaux.  
3  Pour les agences reconnues par l’ASSP.
4 Valable pour les insertions dans la «Neue Zürcher Zeitung», la «NZZ am Sonntag», «NZZ Folio», «Z», «Stil», «Residence», «Frame», «NZZ Campus», 
  «NZZ Geschichte», «Gesellschaft», «Bücher am Sonntag» et dans les encarts spéciaux.

Rabais de répétition1

3 à 5 répétitions  5%

6 à 12 répétitions  7,5%

13 à 25 répétitions  15%

26 à 51 répétitions  20%

52 répétitions et plus  25%

Le rabais sur chiffre d’affaires est réservé aux recommandations commerciales, à l’exclusion des annonces financières et annonces 

statutaires (changement de format et de texte libre, durée 1 an). Contrats bruts possibles.

CC I/RACHA (Annonces commerciales)

Commission d’agence3 5%

RACHA  5%

Folio3 (CA II)  15% 

Annonces satellite à partir de la 2e annonce  10%

Prescriptions de données et d’emplacement  10%

Rabais spéciaux2

Annonces de livres 40%

Rabais de bienfaisance 

selon répertoire Zewo4 50%

Fonds de placement six  

(membres tif) 20%
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P R E STAT I O N S  D E  S E RV I C E S  E T  P R I X  N Z Z  M E D I A  S O L U T I O N S  AG

Modifications d’ordres avant  
la clôture des annonces par titre

Modification de la date gratuit

Adaptation du format gratuit

Echange des matériels d’impression gratuit

 
Modifications d’ordres après  
la clôture des annonces par titre

Modification de la date 50.–

Adaptation du format 50.–

Echange des matériels d’impression 50.–

Echange de la carte de production 50.–

 
Annulations d’ordres avant  
la clôture des annonces par titre

Sans date de remplacement gratuit

 
Annulations d’ordres après  
la clôture des annonces par titre

Sans date de remplacement 50.–

 
Taxe de chiffre par ordre

 50.–

 
Taxe express par envoi

 47.–

 
Bon à tirer par ex.

à partir du 2e bon à tirer  20.– 

Rappels par rappel

Frais de dossier à partir du 2e rappel 30.–

Intérêts moratoires 5%

 

Prospectus encartés

Encartage supplémentaire dans des éditions partielles  

(excepté édition globale, split ZH,  

région ou ville de Zurich) 500.–

 

Factures par facture

Splitting de factures (par facture finale) 25.–

Correction de factures a posteriori 25.–

Factures spéciales ou envoi à une adresse

autre que celle de la base clients 25.–

 

Dépouillements spéciaux/statistiques par heure

 170.–

 

Coursier spécial par envoi

Coursier externe frais externes (ville de Zurich) 50.–

 

DTP par heure

Création Desktop Publishing 170.–

N O M B R E  D E  C O LO N N E S  E T  M E S U R E  E N  M I L L I M È T R E S 1

«Neue Zürcher Zeitung» 

Colonnes 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Annonces  —  55  84 114 143 173 202 232 — 291

Réclames 54 113 172

Ilot, Fonds de placements 47  94 143

«NZZ am Sonntag» 
Colonnes 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Annonces  —  55  84 114 143 173 202 232 — 291

Réclames 55 114 173

1 Pour des questions de mise en page, les annonces de 1 ou de 9 colonnes ne sont pas possibles.

D O N N É E S  T EC H N I Q U E S
Des informations détaillées sur les données techniques et les formats de tous les produits de la NZZ vous attendent à tout moment sur notre 

site Internet, à la rubrique «technische Richtlinien».

http://www.nzzmediasolutions.ch/technische-richtlinien/
http://www.nzzmediasolutions.ch/technische-richtlinien/
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Tous les prix en francs suisses, brut, hors TVA de 8%. Sous réserve de modifications. Les conditions générales sont disponibles sur www.nzzmediasolutions.ch. 
Toutes les informations sur les prestations et les prix sont également disponibles sur www.nzzmediasolutions.ch.

Clients étrangers:  

Les mêmes conditions s’appliquent pour les agences de publicité et clients étrangers que pour les annonceurs suisses.
En outre, les clients étrangers qui publient dans la «Neuen Zürcher Zeitung», «NZZ Executive», «NZZ Domizil» ou «NZZ Business Combi» réservent toujours 
l’édition globale. 

Les prix sont sujets au changement. 

Annonces Suisse alémanique
NZZ Media Solutions AG
Falkenstrasse 11

Postfach

8021 Zurich

Téléphone +41 44 258 16 98

inserate@nzz.ch

www.nzzmediasolutions.ch

Annonces Suisse romande
NZZ Media Solutions SA
Avenue Mon-Repos 22

1005 Lausanne

Téléphone +41 21 311 48 95

Yves Gumy

Key Account Manager

yves.gumy@nzz.ch

inserate@nzz.ch

Annonces internationales
NZZ Media Solutions AG
Falkenstrasse 11

Postfach

8021 Zurich

Téléphone +41 44 258 16 98

advertising@nzz.ch

www.nzzmediasolutions.ch

NZZ Media Solutions AG
audienzz AG
Falkenstrasse 11

Postfach

8021 Zurich

Téléphone +41 44 258 16 66

welcome@audienzz.ch

www.audienzz.ch

www.nzzmediasolutions.ch

A N N O N C E S M É D I A S  N U M É R I Q U E S

Des informations détaillées et actualisées 

sur les prix, formats, données médias et 

directives techniques sont disponibles en 

tout temps sur www.nzzmediasolutions.ch.

N’hésitez pas à nous appeler pour un 

entretien personnel.

I N FO R M AT I O N S  
S U P P L É M E N TA I R E S


